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Bedriftene innenfor detaljhandel hadde en samlet bruttofortjeneste pa 22,1 prosent i 1996 sett i forhold til
salgsinntektene. Dette er den samme marginen som i en tilsvarende undersgkelse gjennomfart i Statistisk sentralbyra
for dret 1986. Selv om den samlede bruttofortjenesten er den samme i de to undersgkelsene, har det skjedd
betydelige endringer i marginen for mange bransjer og varegrupper. Ulike naeringsstandarder og endringer i
varegrupperingen gjgr det imidlertid vanskelig & sammenligne resultatene i de to undersgkelsene.

Det ble omsatt handelsvarer for 250 milliarder kroner (eksklusive merverdiavgift) innenfor detaljhandel i 1996. Av
dette var 73,4 milliarder eller 29,3 prosent naerings- og nytelsesmidler, mens 76,5 milliarder eller 30,6 prosent av
omsetningen var kjgretay og utstyr, drivstoff og brensel. Av naeringshovedgruppene var bruttofortjenesten hayest
innenfor butikkhandel med brukte varer med en margin pa 52,5 prosent, mens bruttofortjenesten var lavest innenfor
detaljhandel med motorkjgretayer, deler og motorsykler med 10,7 prosent. For de definerte varehovedgruppene var
bruttofortjenesten starst pa bekledningsvarer med 43,0 prosent, mens marginen var lavest for varehovedgruppen
kjgretay og utstyr, drivstoff og brensel med 10,1 prosent.

For motorkjgretayer og drivstoff har det vaert en betydelig nedgang i marginen. For nye personbiler, varebiler og lette
lastebiler har bruttofortjenesten gatt ned fra 13 prosent i 1986 til 9 prosent i 1996, mens marginen pa bensin har
gatt ned fra 8 prosent til 6 prosent i samme periode. For klesbutikkene og skoforretningene har marginen gatt opp.
For begge disse naeringsundergruppene gkte bruttofortjenesten fra 38 prosent i 1986 til 44 prosent i 1996.

Avanseundersgkelsen for detaljhandel viste en samlet bruttofortjeneste for dagligvarebutikkene (inkl. kiosker) pa 19
prosent, noe som er identisk med tilsvarende undersgkelse for aret 1986. Men for naerings- og nytelsesmidler, som
star for 81,7 prosent av omsetningen, har dagligvarebutikkene (inkl. kiosker) redusert marginen fra 20 til 18 prosent,
dvs. en nedgang i bruttofortjenesten pa 10 prosent fra 1986 til 1996. Starst nedgang i marginen var det pa
mineralvann og lettal, mens bruttofortjenesten har gkt mest pa brad, kaker, boller o.l. konditorvarer. Dagligvare-
butikkene (inkl. kiosker) har ogsa gkt marginen pa andre varer enn naerings- og nytelsesmidler fra 1986 til 1996.
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Avanseundersgkelse for detaljhandel

1. Innledning

1.1. Bakgrunn

Bakgrunnen for avanseundersgkelsen for detaljhandel
1996 var behovet for ny informasjon i nasjonalregn-
skapet om bruttofortjenester og salgsinntekter for ulike
handelsvarer. Det var dessuten et sterkt gnske fra
Handels- og servicenaringens hovedorganisasjon
(HSH) om at det ble gjennomfgrt en ny avanseunder-
sokelse for detaljhandelen. En tilsvarende undersgkelse
ble gjennomfgrt i Statistisk sentralbyra for referanse-
aret 1986.

Avanseundersgkelsen for detaljhandel for 1996 viser
salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjenester for
ulike handelsvarer. Undersgkelsen viser dessuten
bransjeblandingen innenfor detaljhandelen, dvs. i
hvilken grad en bestemt handelsvare selges i ulike
neringer. Hovedresultatene fra undersgkelsen ble
publisert i Ukens statistikk nr. 46 i 1998.

Denne rapporten vil for det fgrste veere en dokumenta-
sjon pa datafangst, kontrollrutiner, usikkerhet og
metodevalg i undersgkelsen. Videre vil resultatene fra
undersgkelsen bli presentert, med hovedvekt pa
neerings- og nytelsesmidler. Det blir ogsa gjort en del
sammenligninger med resultater fra tilsvarende under-
spkelse for 1986. Ulike neeringsstandarder, og en del
avvik i varegrupperingen, gjgr det imidlertid vanskelig
& sammenligne resultatene i de to undersgkelsene.

1.2. Definisjoner

1.2.1. Handelsvarer

Med handelsvarer menes varer som kjgpes inn og
selges videre uten a bli bearbeidet i bedriften.
Statistikken omfatter kun handelsvarer som er solgt i
eget navn og for egen regning, ikke agenturhandel og
kommisjonssalg. Varer som er bearbeidet i bedriften
blir regnet som egenproduserte varer og ikke
handelsvarer.

1.2.2. Salgsinntekter

Som salgsinntekter regnes all omsetning fra handels-
varer. Salgsinntekter fgres brutto, dvs. uten fratrekk for
varekostnad og fraktkostnader. Offentlige saeravgifter,
rabatter og returer er likevel trukket fra, og tilskudd for

salg av handelsvarer er lagt til. Verdien av handels-
varer som er levert til andre bedrifter i samme foretak
(internleveranser) er verdsatt til markedspris og inngar
i salgsinntektene.

1.2.3. Varekostnad

Med varekostnad menes vareforbruk av innkjgpte
handelsvarer. Dette omfatter solgte varers inntakskost
og svinn. Innkjgpte varer som ligger pé lager er ikke
med i bedriftens varekostnad for solgte handelsvarer.
Verdien av handelsvarer som er mottatt fra andre
bedrifter i samme foretak (internleveranser) er verdsatt
til innkjgpspris og inngér i varekostnaden. Varekostnad
omfatter ogsa frakt og toll.

1.2.4. Bruttofortjeneste

Bruttofortjeneste er den realiserte avansen ved salg av
handelsvarer, og utgjgr marginen mellom salgsinn-
tekter og varekostnad for solgte handelsvarer. I prosent
viser bruttofortjenesten hvor stor del av salgsprisen
(eksklusive merverdiavgift) som detaljistene sitter igjen
med ved salg av ullike handelsvarer.

1.2.5. Detaljhandel

Detaljhandel omfatter virksomheter som driver salg av
nye og brukte varer i eget navn og for egen regning,
vesentlig til personlig bruk eller til private hushold-
ninger, fra fast utsalgssted eller fra torgplass, ved
omfgrsel eller ved postordre. Her grupperes ogsé virk-
somheter som driver auksjonssalg og kommisjonssalg
ellers til privatpersoner og husholdninger, dvs. salg for
annens regning, men i eget navn.

Bedriftene innenfor detaljhandel grupperes etter
Standard for naeringsgruppering (SN94) etter hva slags
varer de selger. En bedrift er definert som en lokalt
avgrenset funksjonell enhet, hvor det hovedsakelig
drives aktiviteter som faller innenfor en bestemt
neeringsgruppe. I detaljhandelen faller bedrift stort sett
sammen med butikk, forretning, utsalgssted e.l. Ofte
selger bedriftene varer som hver for seg betinger
gruppering i ulike neeringsgrupper, og bedriftene
grupperes da etter den vare eller varegruppe som har
stgrst omsetning.
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2. Datagrunnlaget

2.1. Bruttoutvalg og nettoutvalg
Avanseundersgkelsen for detaljhandel 1996 ble
giennomfgrt som en skjemabasert utvalgsundersgkelse.
4 984 bedrifter fikk tilsendt spgrreskjema med spgrs-
mal om salgsinntekter og bruttofortjeneste for solgte
handelsvarer. Bedriftene i undersgkelsen hadde opp-
gaveplikt i henhold til statistikkloven. Utvalget ble
trukket slik at det ble fulltelling blant de stgrste
bedriftene i hver naering. Videre ble det trukket et
utvalg blant mellomstore og sma bedrifter. Ved selve
trekkingen ble det benyttet et trekkeprogram der
populasjonen var inndelt etter neringsundergruppe,
alder, bedriftstype og omsetningsstgrrelse.

I undersgkelsen ble det trukket et bruttoutvalg pa

4 984 bedrifter, dvs. 14 prosent av alle bedriftene
innenfor detaljhandel. Samlet dekningsgrad® var pa
32,8 prosent, med en dekningsgrad pa minst 30 pro-
sent for hver av naringsundergruppene. Med et frafall
i bruttoutvalget pd 32 prosent, ble det endelige ut-
valget (nettoutvalget) i undersgkelsen pa 3 390 bedrif-
ter. Samlet dekningsgrad i nettoutvalget var pa 24 pro-
sent, men med store variasjoner mellom de ulike
neeringsgruppene. For neringsgrupper med stort frafall
og lav dekningsgrad er det knyttet stgrst usikkerhet til
resultatene fra undersgkelsen, jf. vedlegg A.

Det relativt store frafallet i utvalget skyldes for det
forste fordelingsproblemer i bedrifter med bredt vare-
utvalg og uten elektronisk vareregistrering. 470 bedrif-
ter i utvalget klarte ikke a fordele salgsinntektene og
bruttofortjeneste pa de ulike varegruppene. Dette var
imidlertid ikke overraskende. En pilotundersgkelse
gjennomfoert i forkant av avanseundersgkelsen viste
nemlig at 20 prosent av bedriftene ville fa problemer
med & fordele salgsinntekter og bruttofortjeneste ut pa
varegrupper.

Med fordeling av bedriftenes totale salgsinntekter pa
ulike varegrupper, avdekket avanseundersgkelsen at
hele 430 av de 4 984 bedriftene i bruttoutvalget var

Klassifisert i feil neering i henhold til Standard for

! Med dekningsgrad menes omsetningen i utvalget i prosent av
omsetningen i populasjonen (alle bedrifter).

8

neeringsgruppering (SN94). Dette var ikke forutsatt, og
forte til et stgrre frafall i enkelte naringer enn det som
var forventet pa forhand. Av de 430 bedriftene var det
160 bedrifter som skulle ha veert klassifisert i andre
neringer enn detaljhandel. Disse bedriftene ble derfor
frafallsbedrifter i utvalget, til tross for at oppgavene var
besvart tilfredsstillende. De resterende 270 bedriftene
kunne likevel inngd i nettoutvalget, men i andre
neringsundergrupper enn der de opprinnelig var
klassifisert.

I tillegg til frafall som skyldtes fordelingsproblemer og
feil neering, var det en del bedrifter som ikke svarte pa
undersgkelsen til tross for oppgaveplikt og flere
purringer. Det var ogsé et visst frafall for bedrifter som
var opphert, overdratt av andre foretak, slatt konkurs,
etc.

2.2. Revisjon og kontroller

For a sikre kvaliteten pd de mottatte oppgavene ble det
gjennomfgrt en rekke kontroller, bade logiske kontrol-
ler og vurderingskontroller.

Logiske kontroller identifiserer direkte feil i datasettet.
Sumkontroller mellom underposter og sumposter i
sporreskjemaet er et eksempel pé logiske kontroller.
Bedrifter som hadde logiske feil ble rettet opp maski-
nelt dersom det var mindre avvik, f.eks. avrundingsfeil
eller mindre feil som skyldes anslag. Bedrifter med
stgrre avvik i de logiske kontrollene ble gjennomgatt
manuelt.

Vurderingskontroller skal fange opp verdier som er lite
sannsynlige eller mistenkelige. I avanseundersgkelsen
for detaljhandel ble det blant annet gjort vurderings-
kontroller pa bedriftens omsetning og bruttofortjeneste
for ulike handelsvarer. Bedrifter som hadde verdier ut
over et fastsatt intervall, ble listet ut for vurdering. En
annen type vurderingskontroll som har blitt gjennom-
fort var neeringskontroller basert pé fordeling av salgs-
inntekter pa varegrupper i spgrreskjemaet. Denne
neringskontrollen avdekket en rekke feil i bedriftenes
neringskoder (jf. kapittel 2.1.).
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2.3. Estimering for bedrifter utenfor utvalget
og frafallsbedrifter

For bedrifter som ikke var med i utvalget pa avanse-
undersgkelsen, og for frafallsbedrifter i utvalget, ble
det estimert tall med utgangspunkt i omsetning fra
varehandelsstatistikken for 1996 og ngkler i utvalget i
avanseundersgkelsen. Datagrunnlaget i varehandels-
statistikken er Alminnelig naringsoppgave og et
sporreskjema for et utvalg av varehandelsforetak,
arsregnskap fra Bronngysundregistrene (kilde: DM-
huset AS) og data fra Det sentrale bedrifts- og fore-
taksregisteret i Statistisk sentralbyra.

Dersom i = bedrift, j = stratum og d = nearing, antok
vi fglgende sammenheng definert i en modell:

L

Y”d = aid *Xijd+ eijd

der:

Y;jq =salg av handelsvarer
Xjq =samlet omsetning
€;iq= tilfeldige feil

ajq = faktor

En bedrifts salg av handelsvarer ble estimert ved &
multiplisere bedriftens totalomsetning med en
faktor & som var felles for det aktuelle stratumet.
Denne faktoren ble beregnet som forholdet mellom
sum salgsinntekter for solgte handelsvarer og sum
omsetning til alle bedrifter i utvalget innenfor
stratumet.

Vi definerer:

salg av handelsvarer i populasjonen

Vi = XY
L

Xjq = X Xjjq = samlet omsetning i populasjonen
i

Yia =XYijq = salg av handelsvarer i utvalget
i

(observert i spgrreskjemaene)
Xjq =X X;q = samlet omsetning i utvalget (observert i
A

sperreskjemaene)

Rateestimatoren for Y, ble definert ved:

s

Yj =Ujq *de , der Ajq =

de

P& samme mate definerte vi en modell for bedriftens
salg av en varegruppe t ved:

t t t
Yig =wjq *Yija+ €4

der:

Yijdt =salg av varegruppe t
Yjjq =samlet salg av handelsvarer
€= tilfeldige feil

w = faktor

En bedrifts salg av en handelsvare ble altsa definert
som bedriftens totale salg av handelsvarer multiplisert
med en faktor @ som var felles for hele stratumet.

Vi definerer:

det = EYUt-d = salg av varegruppe t i populasjonen
i

y jdt =% yijdt =salg av varegruppe t i utvalget

(observert i spgrreskjemaene)
Yia =X Yia = salg av handelsvarer totalt i utvalget
i

(observert i spgrreskjemaene)
l}jd =2Y;q = salg av handelsvarer totalt i
1

populasjonen (estimert stgrrelse)

Rateestimatoren for de[ ble definert ved:

t
St At A Yid
de —a)jd *Y]d ’der a)]d =

Yia

Dersom i = bedrift, j = stratum, d = nering ogt =
varegruppe, ble folgende sammenheng definert i en
modell:

t t t t
Aijg =Bjqg *Yiq +€4a

der:

A d[ = bruttofortjeneste (i kroner) for vare t

ij
Y;4' = salg av handelsvare t

el-jdt: tilfeldige feil

B jd[ = faktor = bruttofortjeneste (andel av

salgsinntekter) for varegruppe t

En bedrifts bruttofortjeneste i kroner for salg av en
handelsvare ble altsa definert som bedriftens salg av

handelsvarer multiplisert med en faktor B jd[ , Som var

felles for hele stratumet.



Avanseundersgkelse for detaljhandel

Rapporter 1999/37

Vi definerer:

Ajdt =Y Ay = bruttofortjeneste (i kroner) for
i

varegruppe t i populasjonen

det = ZYUdt = salg av varegruppe t i populasjonen
i

a jdt = Zaijdt = bruttofortjeneste (i kroner) for
i

varegruppe t i utvalget (observert i spgrreskjemaene)
yjdt = Zyijdt = salg av varegruppe t i stratum j i
i

utvalget (observert i spgrreskjemaene)

En estimator for raten B, ble definert ved:

t t
- _Ajd _ ajd
jd vt .t

T oyt t
Yii  Yi

2.4. Feilkilder

2.4.1. Utvalgsfeil

Utvalgsfeil er ikke feil i vanlig forstand, men et uttrykk
for mulige tilfeldige feil, dvs. den usikkerhet en far i
resultatene fordi de bygger pé opplysninger om bare en
del av populasjonen. I alle utvalgsundersgkelser er det
knyttet en viss usikkerhet til om utvalget er
representativt.

2.4.2. Frafall i utvalget

I avanseundersgkelsen for detaljhandel ble det trukket
et bruttoutvalg pa 4 984 bedrifter. Nettoutvalget var pa
3 390 bedrifter, dvs. et frafall pa 1 594 bedrifter eller
32 prosent. Det relativt hgye frafallet i avanseunder-
sokelsen for detaljhandel forer til stgrre usikkerhet
omkring resultatene enn det som er vanlig i utvalgs-
undersgkelser. Dette gjelder spesielt for neeringer som
har et relativt stort frafall og lav dekningsgrad i
nettoutvalget (jf. vedlegg A).

2.4.3. Malings- og bearbeidingsfeil

Resultatene fra en statistisk undersgkelse vil som regel
inneholde visse mélings- og bearbeidingsfeil. Malings-
feil oppstér ved at oppgavegiveren pa grunn av glem-
sel, misforstéelse av spgrsmaél o.l. gir feil opplysninger.
Bearbeidingsfeil er f.eks. feil som oppstar ved over-
fgring av opplysninger fra spgrreskjema til maskin-
lesbart medium, gale vurderinger eller feil i utfgring av
ulike kontroller i utvalget.

Spgrreskjemaet i avanseundersgkelsen for detaljhandel
er utformet i naert samarbeid med en rekke bransje-
organisasjoner, og er pa forhnd testet ut i en pilot-
undersgkelse. Likevel er det knyttet en viss usikkerhet
til oppgavegivernes tolkning av postene i spgrre-
skjemaet. Med hele 175 varegrupper er det ikke funnet
hensiktsmessig & definere de enkelte varegruppene i
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rettledningen. Ulike tolkninger av hva slags varer som
inngéar i hver varegruppe forer derfor til en viss
usikkerhet omkring resultatene pé varegruppeniva. Det
samme gjelder for oppgavegivere som har fordelt
salgsinntekter og bruttofortjeneste pd varegrupper
etter anslag.

Til tross for at det har blitt gjennomfgrt logiske kont-
roller og vurderingskontroller i utvalget, sd kan det
likevel forekomme feil i datagrunnlaget, f.eks. feil som
ikke har veert mulig & fange opp med de kontroll-
rutinene som ble benyttet, eller feil som skyldes feil-
vurderinger fra saksbehandlere i Statistisk sentralbyra.
Det er ogsé knyttet en viss usikkerhet til de maskinelle
opprettingene som er gjort i datagrunnlaget.
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3. Hovedresultater

3.1. Samlet fortjenestemargin er den samme
som i 1986

Bedriftene innenfor detaljhandel solgte for 250 milliar-
der kroner i handelsvarer (eksklusive merverdiavgift) i
1996. Med 195 milliarder i varekostnad var den
samlede bruttofortjenesten pa 55 milliarder eller 22,1
prosent sett i forhold til salgsinntektene. Dette er den
samme marginen som i en tilsvarende undersgkelse
gjennomfprt i Statistisk sentralbyra for referanseéret
1986. Selv om den samlede bruttofortjenesten er den
samme i de to undersgkelsene, har det skjedd
betydelige endringer i marginene for mange bransjer
og varegrupper. Ulike naringsstandarder i de to under-
sokelsene, og forskjeller i varegrupperingen, gjgr det
imidlertid vanskelig & sammenligne resultatene i de to
undersgkelsene.

Ogsa i dagligvarebutikker (inkl. kiosker) er brutto-
fortjenesten den samme i de to undersgkelsene, med
en samlet margin pé 19 prosent bade i 1986 og 1996.
Men for neerings- og nytelsesmidler, som utgjgr 81,7
prosent av salgsinntektene i naringsgruppen, har
bruttofortjenesten gétt ned fra 20 prosent i 1986 til 18
prosent i 1996, dvs. en nedgang pé 10 prosent. Dette
betyr ogsé at dagligvarebutikkene (inkl. kiosker) har

okt fortjenestemarginen pa salg av andre varer enn
neerings- og nytelsesmidler.

Sterst nedgang i bruttofortjenesten var det pé salg av
motorkjgretgyer og drivstoff. For varegruppen nye
personbiler, varebiler og lette lastebiler gikk marginen
ned fra 13 prosent i 1986 til 9 prosent i 1996, mens
bruttofortjenesten pé diesel i samme periode gikk ned
fra 13 prosent til 6 prosent. Klesbutikkene og sko-
butikkene hadde stgrst gkning i marginen fra 1986 til
1996, med en gkning i bruttofortjenesten fra 38
prosent til 44 prosent i begge disse
naringsundergruppene.

3.2. Hoyest bruttofortjeneste for butikkhandel
med brukte varer og postordrehandel

Av de definerte neeringshovedgruppene (jf. tabell 3.1)
var bruttofortjenesten hgyest innenfor butikkhandel
med brukte varer med en fortjenestemargin pa hele
52,5 prosent. Med 368 millioner i salgsinntekter, satt
bruktbutikkene igjen med 193 millioner i bruttofor-
tjeneste. Bruttofortjenesten var stgrst innenfor butikk-
handel med brukte kleer med en fortjenestemargin pa
hele 77,2 prosent.

Tabell 3.1. Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter nzeringshovedgrupper. 1996

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste'
Bedrif- Prosent av
NACE 1000 kr Frosent 1000kr  1000kr  salgs-
andel )
inntekter
Detaljhandel i alt..........ccccvriiniemniinr s 40763 250053523 100,00 194890416 55 163 107 22,1
50.1-3°  Detaljhandel med motorkjgretayer, deler og
MOTOISYKIE ..oiiiiiiiii e 3028 54 415 849 21,76 48 577 305 5838 544 10,7
50.5 Detaljhandel med drivstoff til motorkjaretayer og
MOLOrSYKIEr ... 2 060 25961 524 10,38 22 726 368 3235156 12,5
52.1 Butikkhandel med bredt vareutvalg ................cccccovee. 8 057 76 390 052 30,55 61382475 15007 577 19,6
52.2 Butikkhandel med naerings- og nytelsesmidler i
spesialforretninger ..........c.ooovviiiiiiiiccc e 3336 9792 040 3,92 7826757 1965283 20,1
52.3 Butikkhandel med apotekvarer, sykepleieartikler,
kosmetikk og toalettartikler.............cccoeoviiiiiiiiiinn. 1423 7 973 906 3,19 5829 496 2 144 410 26,9
52.4 Butikkhandel med andre nye varer............cccccoooeeiis 20 676 72 087 839 28,83 46 670402 25417 437 35,3
52.5 Butikkhandel med brukte varer 367 574 0,15 174 502 193 072 52,5
52.6 Detaljhandel utenom butikk ........cccoooiiiiiiiii, 1564 3064 739 1,23 1703111 1361628 44,4

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.
*NACE 50.102 + 50.302 + 50.402.
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Det var ogsé hgye bruttofortjenester innenfor detalj-
handel utenom butikk, med en samlet margin pa solgte
handelsvarer pa 44,4 prosent i 1996. Postordrebe-
driftene stod for 2,6 milliarder eller 84 prosent av de
totale salgsinntektene i denne naeringshovedgruppen.
Samlet bruttofortjeneste innenfor postordrehandel var
pa 45,4 prosent, med stgrst margin innenfor
postordrehandel med belysningsutstyr, kjgkkenutstyr,
mgbler og innredningsartikler med 71,2 prosent.

Bruttofortjenesten var lavest innenfor detaljhandel
med motorkjgretgyer, deler og motorsykler. Av 54,4
milliarder i omsatte handelsvarer, satt bedriftene igjen
med 5,8 milliarder eller 10,7 prosent i samlet brutto-
fortjeneste. Det var imidlertid store variasjoner i for-
tjenestemarginen innenfor denne naeringshoved-
gruppen. Lavest var bruttofortjenesten innenfor
detaljhandel med motorkjgretgyer med 9,2 prosent,
mens det var hgyest margin innenfor detaljhandel med
deler og utstyr til motorkjgretgyer med 31,4 prosent.
Det ble solgt for henholdsvis 50,2 milliarder og 3,6
milliarder i disse to naringsundergruppene i 1996.
Bedriftene innenfor detaljhandel med motorsykler,
deler og utstyr omsatte for 598 millioner, med en
samlet bruttofortjeneste pa 15,8 prosent.

Ogsé innenfor detaljhandel med drivstoff med drivstoff
til motorkjgretgyer og motorsykler var det lave brutto-
fortjenester. Av totale salgsinntekter pa 26 milliarder,
hadde bensinstasjonene en samlet fortjenestemargin pa
12,5 prosent. Men som det fremkommer av kapittel 7,
sd er det store forskjeller i bruttofortjenesten mellom
varegruppene pa bensinstasjonene.

Det ble omsatt for til sammen 76,4 milliarder innenfor
butikkhandel med bredt vareutvalg i 1996, med en
samlet bruttofortjeneste pa 19,6 prosent. Av dette ble
72,2 milliarder solgt i dagligvarebutikker og kiosker
(butikkhandel med bredt vareutvalg med hovedvekt pa
neerings- og nytelsesmidler) og 4,2 milliarder innenfor
butikkhandel med bredt vareutvalg ellers. Bruttofor-
tjenesten i disse to neeringsgruppene var pa henholds-
vis 18,7 prosent og 35,4 prosent.

Innenfor butikkhandel med narings- og nytelsesmidler
i spesialforretninger ble det solgt for 9,8 milliarder i
handelsvarer i 1996, med en samlet bruttofortjeneste
pa 20,1 prosent. Stgrst bruttofortjeneste var det innen-
for butikkhandel med kaffe og te med 44,6 prosent,
mens fortjenestemarginen var lavest i naringsgruppen
butikkhandel med vin og brennevin med 13,3 prosent.

Avanseundersgkelsen for detaljhandel viste en samlet
bruttofortjeneste for naeringshovedgruppen Butikk-
handel med apotekvarer, sykepleieartikler, kosmetikk og
toalettartikler pa 26,9 prosent. Av til sammen 8 milliar-
der i salgsinntekter, ble 6,5 milliarder omsatt innenfor
butikkhandel med apotekvarer. Mens apotekene hadde
en samlet bruttofortjeneste pa 24 prosent i 1996, var
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marginen 34,6 prosent innenfor butikkhandel med
medisinske og ortopediske artikler og 41,4 prosent
innenfor butikkhandel med kosmetikk og toalettartikler.

Det ble videre solgt for 72,1 milliarder innenfor butikk-
handel med andre nye varer i 1996. Bedriftene i denne
naeringshovedgruppen, som bestér av en rekke neerings-
grupper og naringsundergrupper, hadde en samlet
bruttofortjeneste pa 35,3 prosent. Fortjenestemarginen
var stgrst innenfor butikkhandel med reiseeffekter av
leer og leerimitasjoner og varer av leer med 46,8 prosent
og lavest innenfor butikkhandel med elektriske hushold-
ningsartikler, radio og fjernsyn med 21,2 prosent.

3.3. Naerings- og nytelsesmidler, kjoretoy og
drivstoff for 150 milliarder

Av totalt 250 milliarder i omsatte handelsvarer innenfor
detaljhandel i 1996, ble det solgt for 73,4 milliarder i
neerings- og nytelsesmidler og 76,5 milliarder i kjgretoy
og utstyr, drivstoff og brensel (jf. tabell 3.2). Disse to
varehovedgruppene stod til sammen for 150 milliarder
eller nesten 60 prosent av den samlede omsetningen av
handelsvarer. Med 19,2 prosent i bruttofortjeneste pa
narings- og nytelsesmidler, og en margin pa 10,1 pro-
sent pa kjgretgy og utstyr, drivstoff og brensel, stod
disse to varehovedgruppene for 39,6 prosent av den
samlede marginen innenfor detaljhandel i 1996.

Avanseundersgkelsen for detaljhandel viser at det ble
solgt for 17,7 milliarder i bekledningsvarer i 1996, noe
som tilsvarer vel 7 prosent av omsatte handelsvarer
innenfor detaljhandel. Samlet bruttofortjeneste pa
bekledningsvarer var pa 43 prosent. Det ble videre
solgt for 4,5 milliarder i tekstilvarer og 3,3 milliarder i
skotgy, med bruttofortjenester pa henholdsvis 38,7
prosent og 41,3 prosent for disse varehovedgruppene.

Byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper
stod for 5,3 prosent av solgte handelsvarer i 1996. Med
salgsinntekter pa 13,4 milliarder satt detaljhandels-
bedriftene igjen med en samlet fortjenestemargin pa
3,7 milliarder eller 27,8 prosent fra denne varehoved-
gruppen. Det ble videre omsatt for 4,6 milliarder i
varer for sport og fritid (unntatt bekledningsvarer),
med en samlet bruttofortjeneste pé 33,7 prosent. I
1996 ble det solgt for 1,1 milliarder i kjgkkenutstyr og
3,4 milliarder i serviser, pynte- og utstyrsvarer. Samlet
margin pa kjgkkenutstyr var 36,5 prosent, mens til-
svarende tall for serviser, pynte- og utstyrsvarer var
41,4 prosent.

Innenfor detaljhandel ble det solgt for 9,3 milliarder i
TV, musikkanlegg, video-, satellitt- og kommunika-
sjonsprodukter, fotoutstyr, data og musikk i 1996, med
en samlet margin pé 23,1 prosent for denne vare-
hovedgruppen. Det ble videre omsatt elektriske
husholdningsapparater for 3,9 milliarder og lamper
med tilbehgr for nesten 1 milliard. Bruttofortjenesten
for disse to varehovedgruppene var pa henholdsvis
22,9 prosent og 36,9 prosent.
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Tabell 3.2. Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter varehovedgrupper. 1996

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste'
Prosent av
varehovedgrupper 1000 kr Frosent 1000 kr 1000 kr salgs-
andel )

inntekter

250053523 100,00 194 890 416 55 163 107 22,1

110 Naerings- og nytelsesmidler ...........cccooviiiiiiii 73 360 446 29,34 59 285 399 14 075 047 19,2

210 SKOTBY ..o 3 289 447 1,32 1930 962 1 358 485 41,3

220 Bekledningsvarer.........cocooviiiiiii e 17 667 178 7,07 10077 719 7 589 459 43,0

240 Varer for sport og fritid (unntatt bekledningsvarer) 4629 697 1,85 3 068 804 1560 893 33,7
260 Kjgkkenutstyr (unntatt serviser og elektriske

husholdningSapPArater)..........ccovvioiiiieiie e 1132998 0,45 719 325 413 673 36,5

270 Serviser, pynte- og utstyrsvarer (unntatt kjekkenutstyr)..... 3355659 1,34 1965 439 1390 220 41,4

290 Lamper med tilbeh@r............cocoooiiiiiiiie 979 856 0,39 618 065 361 791 36,9

310 Mgabler ..o 5753 490 2,30 3902 440 1851050 32,2

340 Tekstilvarer ..o 4549 609 1,82 2 790 447 1759 162 38,7

410 Elektriske husholdningsapparater............ccoooviviiiiiiiiiiiiee 3941136 1,58 3039557 901 579 22,9

510 TV, musikkanlegg, video-, satellitt og

kommunikasjonsprodukter, fotoutstyr, data og musikk ... 9257 502 3,70 7 118 998 2 138 504 23,1

610 Byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper ... 13365 299 5,34 9 649 442 3715857 27,8

710 Kjaretay og utstyr, drivstoff og brensel ..., 76 494 742 30,59 68 736 807 7 757 935 10,1

810 DIVEISE VATET ...ttt 32 276 464 12,91 21987012 10 289 452 31,9

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.

Av totale salgsinntekter pa 32,3 milliarder innenfor
varehovegruppen diverse varer, ble det omsatt for 6,4
milliarder i apotekervarer og 4,2 milliarder i kosmetikk
og hygieneprodukter?. Samlet bruttofortjeneste pé
disse to varegruppene var pa henholdsvis 23,8 prosent
og 33,3 prosent. Det ble videre solgt for 3 milliarder i
blomster, planter og busker, med en samlet margin pa
40 prosent. Innenfor detaljhandel ble det dessuten
omsatt bgker for om lag 3 milliarder i 1996, med 37,1
prosent i bruttofortjeneste for denne varegruppen.

3.4. Dagligvarebutikkenes betydning innenfor
detaljhandel

Bedriftene innenfor butikkhandel med bredt vareutvalg
med hovedvekt p narings- og nytelsesmidler, dvs.
dagligvarebutikker og kiosker, omsatte for 72,2 milliar-
der i handelsvarer i 1996. Denne naringsgruppen stod
dermed for 28,9 prosent av den totale omsetningen av
handelsvarer innenfor detaljhandel (jf. tabell 3.3).

Dagligvarebutikkene (inkl. kiosker) omsatte for 59
milliarder i narings- og nytelsesmidler i 1996, noe som
tilsvarer 80,4 prosent av det samlede salget av disse
varene og 81,7 prosent av den totale omsetningen i
neringsgruppen. Men det er ikke bare for nerings- og
nytelsesmidler at dagligvarebutikker stér for det meste
av omsetningen innenfor detaljhandel.

Bedriftene i neringsgruppen stod for hele 95,2 prosent
av omsetningen av vaske- og rengjgringsartikler og

2 Omsetning av kosmetikk og hygieneprodukter fra frisgrer, annen
skjgnnhetspleie, helsestudio-, massasje- og solstudiovirksomhet vil
ikke veere med, da denne type virksomhet klassifiseres under person-
lig tjenesteyting og ikke under detaljhandel.

90,8 prosent av solgte bleier, salver o.l. barneartikler i
1996. Dagligvarebutikkene hadde en margin pé 19
prosent for vaske- og rengjgringsartikler og kun 8 pro-
sent pa bleier, salver o.l. barneartikler.

Det ble omsatt toalettpapir, servietter og annet hus-
holdningspapir for 1,2 milliarder i dagligvarebutikkene
i 1996. Dette tilsvarer 1,6 prosent av omsetningen i
neeringsgruppen, men hele 93,3 prosent av den sam-
lede omsetningen av disse varene. Dagligvarebutikkene
satt igjen med en bruttofortjeneste pa 20 prosent for
toalettpapir, servietter og annet husholdningspapir.

Bedriftene innenfor butikkhandel med bredt vareutvalg
med hovedvekt pd naerings- og nytelsesmidler (daglig-
varebutikker og kiosker) solgte for 1,5 milliarder i kos-
metikk og hygieneprodukter i 1996, og stod dermed
for 35,7 prosent av den totale omsetningen av disse
varene®, Marginen pa kosmetikk og hygieneartikler var
24 prosent i denne naringsgruppen.

Dagligvarebutikkene (inkl. kiosker) stér ogsa for en
betydelig del av omsetningen av aviser, tidsskrifter og
blader. Med en omsetning pa 1,6 milliarder i 1996,
stod denne naeringsgruppen for 70,1 prosent av solgte
aviser, tidsskrifter og blader. Bruttofortjenesten pé
disse varene var 18 prosent i dagligvarebutikkene
(inkl. kiosker).

Det ble omsatt kjgkkenutstyr for 350 millioner i dag-
ligvarebutikkene i 1996. Denne naeringsgruppen star
dermed for hele 30,9 prosent av det samlede salget av
kjokkenutstyr. Kjgkkenutstyr star imidlertid for kun 0,5
prosent av omsetningen i dagligvarebutikkene i 1996.
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Tabell 3.3. Salgsinntekter og bruttofortjeneste i dagligvarebutikker (inkl. kiosker), etter ulike vare(hoved)grupper. 1996

Salgsinntekter' Bruttofor-
tjeneste
Naeringsgruppens ~ Prosentav

Prosent- !
Vare(hoved)grupper 1 000 kr andel andel innenfor salgs-
detaljhandel i alt inntekter
1 72 225 646 100,0 28,9 19
110 Naerings- 0g NYLEISESMIAIET .....o..iiiiiiie it 58 975 301 81,7 80,4 18
2710 SKOUBY ..ttt 320000 0,4 9,7 32
220 Bekledningsvarer 618 605 0,9 3,5 30
240 Varer for sport og fritid (unntatt bekledningsvarer) 517 334 0,7 11,2 23
260 Kjgkkenutstyr (unntatt serviser og el. husholdningsapparat)..........cccccoceveriiirenennnn. 350 065 0,5 30,9 29
270 Serviser, pynte- og utstyrsvarer (unntatt kjgkkenutstyr) 304 344 0,4 9,1 27
290 Lamper med tilbehgr.. 46 840 0,1 4,8 34
340 Tekstilvarer ........ccoceeeviveneirie, 425 446 0,6 9,4 29
410 Elektriske husholdningsapparater 413123 0,6 10,5 23
510 TV, musikkanlegg, video-, satellitt- og komm.prod., fotoutstyr, data og musikk ........ 628 657 0,9 6,8 14
610 Byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskap 1507 799 2,1 11,3 23
710 Kjeretay og utstyr, drivstoff og brensel 176 519 0,2 0,2 8
811 Apotekervarer..........cccococveeviiieieiiieen, 80 874 0,1 1,3 16
813 Bleier, salver, pudder o.l. barneartikler 675942 0,9 90,8 8
814 Kosmetikk og produkter for personlig hygiene .............cccooeveviiiiiiiiiiiiiiiice e 1486 455 2,1 35,7 24
816 Skrivemateriell og kontorrekvisita 63 960 0,1 4,7 26
817 BRI .ttt 29 854 0,0 1,0 21
818 Aviser, tidssKrifter, DIader.........ooiiiiii e 1571592 2,2 70,1 18
819 Leker, hobbyartikler, formingsmateriell ................ccooiiiiiiiiiii e 181 316 0,3 13,1 29
820 Toalettpapir, servietter og annet husholdningspapir ..........ccoooeiiiiiiiiiiiii 1164 557 1,6 93,3 20
827 Vaske- og rengjgringsartikler 1451180 2,0 95,2 19
828 Blomster, planter, DUSKET ..........ooiiiii e 348 969 0,5 11,7 23
8371 GJBANING OF SAVATET ...ttt ettt ettt ettt ettt 41 475 0,1 40,0 18
833 Lyspaerer, sikringer og batterier .. 253 346 0,4 61,8 30
VTG VAT ..ottt e e e ettt e e e oottt e e e e ettt e e e e e ettt e e eeeeannaraeaaaaas 592 093 0,8 1,2 25

' Tallene er eksklusive merverdiavgift

Det ble videre omsatt byggevarer, fargevarer, beslag-
varer og hageredskaper for 1,5 milliarder i dagligvare-
butikkene, noe som tilsvarer 11,3 prosent av den totale
omsetningen for denne varehovedgruppen.

Nér det gjelder varer for sport og fritid og elektriske
husholdningsapparater, star dagligvarebutikkene for
henholdsvis 11,2 prosent og 10,5 prosent av omset-
ningen innenfor detaljhandel. Bedriftene i naerings-
gruppen har dessuten en andel av skosalget pa 9,7 pro-
sent, mens dagligvarebutikkene star for 9,4 prosent av
omsetningen av tekstilvarer. Det ble dessuten solgt for
304 millioner i serviser, pynte- og utstyrsvarer i
dagligvarebutikkene i 1996, noe som tilsvarer 9,1
prosent av den totale omsetningen av disse varene.

Dagligvarebutikkene omsatte for 619 millioner i
bekledningsvarer og for 629 millioner i TV, musikk-
anlegg, video-, satellitt- og kommunikasjonsprodukter,
fotoutstyr, data og musikk i 1996. Bedriftene i neerings-
gruppen stod for henholdsvis 3,5 og 6,8 prosent av de
totale salgsinntektene innenfor disse varehoved-
gruppene.
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Bruttofortjenesten for de ulike varehovedgruppene er
gjennomgaende lavere i dagligvarebutikkene enn for
detaljhandel sett under ett (jf. kapittel 4-12). Dette
skyldes blant annet at spesialforretninger vanligvis har
et stgrre vareutvalg enn dagligvarebutikkene, som i
stgrre grad selger noen fa "billigmerker" i store kvanta.
Dessuten bestar den enkelte varehovedgruppe av en
rekke ulike produkter, som blir solgt med ulik tyngde i
de ulike neeringsgruppene.
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4. Neerings- og nytelsesmidler

4.1. Innledning

Nerings- og nytelsesmidler blir omsatt bade i daglig-
varebutikker, kiosker, spesialforretninger, pa bensin-
stasjoner og i en del andre naringsgrupper. Etter
Standard for naeringsgruppering (SN94) vil daglig-
varebutikker, varehus med hovedvekt pd nerings- og
nytelsesmidler og kiosker med bredt vareutvalg vaere
klassifisert i neeringsgruppen 52.110 (Butikkhandel
med bredt vareutvalg med hovedvekt pa naerings- og
nytelsesmidler). I resten av notatet vil vi omtale bedrif-
tene i denne neeringsgruppen som dagligvarebutikker
(inkl. kiosker). Spesialforretninger som selger nerings-
og nytelsesmidler blir klassifisert i neeringshoved-
gruppe 52.2 (Butikkhandel med nerings- og nytelses-
midler i spesialforretninger), som igjen er brutt ned i
neringsgrupper og naringsundergrupper. Bensin-
stasjoner er etter SN94 klassifisert i naeringsgruppe
50.500 (Detaljhandel med drivstoff til motorkjgre-
tgyer).

SSB gjennomfgrte ogsa en tilsvarende avanseunder-
sokelse for detaljhandel for referansearet 1986. Pa
grunn av en annen naringsstandard i den under-
sokelsen (ISIC Rev. 2), og en del forskjeller i vare-
grupperingen, vil det for enkelte neringer og vare-
grupper vere vanskelig & sammenligne resultatene i de
to undersgkelsene.

Etter ISIC Rev. 2 vil varehus med hovedvekt pa
neerings- og nytelsesmidler vere klassifisert i naerings-
gruppe 62.11 (Varehushandel med nerings- og
nytelsesmidler) og dagligvarebutikker i naeringsgruppe
62.22 (Detaljhandel med dagligvarer). Kiosker vil etter
ISIC Rev. 2. vaere klassifisert i en egen neringsgruppe
62.26 (Detaljhandel med tobakk, sjokolade, frukt og
iskrem). Disse tre naringsgruppene etter ISIC Rev. 2 er
lagt til grunn ved sammenligning av marginer pa
neerings- og nytelsesmidler i 1986 med resultatene fra
1996 for neringsgruppe 52.110 etter SN94 (Butikk-
handel med bredt vareutvalg med hovedvekt pa
neerings- og nytelsesmidler).

Nér det gjelder spesialforretninger, dvs. narings-
hovedgruppe 52.2 etter SN94, sa vil resultatene fra de
to undersgkelsene ikke veere sammenlignbare.

Bensinstasjoner vil etter ISIC Rev. 2 vere klassifisert i
neeringsgruppe 62.72 (Detaljhandel med bensin og
smgreoljer) og i naeringsgruppe 50.500 (Detaljhandel
med drivstoff til motorkjgretgyer) etter SN94. For
bensinstasjonene vil det vaere godt samsvar mellom de
to neringsstandardene.

4.2. Nzerings- og nytelsesmidler i ulike
naeringsundergrupper
Det ble omsatt for 73,4 milliarder i neerings- og
nytelsesmidler i 1996 (ekskl. merverdiavgift), noe som
utgjorde 29,3 prosent av de samlede salgsinntektene
innen detaljhandel. Av dette ble 59 milliarder eller
80,4 prosent solgt innenfor butikkhandel med bredt
vareutvalg med hovedvekt pa nerings- og nytelses-
midler, dvs. dagligvarebutikker (inkl. kiosker). Bensin-
stasjonene omsatte for 4,7 milliarder i narings- og
nytelsesmidler i 1996, og hadde med dette en
markedsandel pé 6,4 prosent. Enda stgrre var salget
innenfor butikkhandel med vin og brennevin, med en
omsetning av narings- og nytelsesmidler pé 5,2
milliarder. Dagligvarebutikker (inklusive kiosker),
bensinstasjoner og bedrifter innenfor butikkhandel
med vin og brennevin stod for 68,9 milliarder eller
93,8 prosent av det samlede salget av narings- og
nytelsesmidler innenfor detaljhandel i 1996 (jf. tabell
4.1).

For detaljhandel sett under ett var den samlede brutto-
fortjenesten pé narings- og nytelsesmidler 19,2 pro-
sent. Marginen varierer imidlertid mye mellom de
enkelte neringene. Dagligvarebutikkene (inkl. kiosker)
hadde en samlet fortjenestemargin péa 18 prosent pa
disse varene i 1996. Tilsvarende tall for bensinsta-
sjonene var 30 prosent. Hgyest bruttofortjeneste hadde
bedriftene i neringsgruppen Butikkhandel med kaffe
og te med 45 prosent, mens marginen var lavest innen-
for butikkhandel med vin og brennevin med 13 pro-
sent. De store forskjellene i marginen mellom
naeringene skyldes bade ulike bruttofortjenester pa de
samme varene mellom bransjene, men ogsé forskjeller i
varesortimentet innenfor naerings- og nytelsesmidler.
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Figur 4.1. Naerings- og nytelsesmidler i ulike nzeringesunder- Figur 4.2. Salgsinntekter i dagligvarebutikker (inkl. kiosker), etter
grupper. 1996. Prosent varegruppe. 1996. Millioner kroner
. Ost, melk, Andre varer
@v‘nge andre meieri- enn naerings-
Butikkhandel neennger produkter og 0g nytelses-
. 0, .
med vin 99 6,2 % Poteter, egg . m|d|er‘
br;rz)noe/vm grennsaker, 10 000 mill, 13 250 mill.
' frukt og baer
Bensin- 5 656 mill.
stasjoner Guri
vrige
6,4% Brad, kaker, naerings- og
boller o.l. nytelsesmidler
konditorvarer 8 080 mill.
3183 mill.
Tarrvarer 2 (Klasse
6 268 mill. )
Konsument 3076 mill.
pakkede
frysevarer Kioskvarer
Da.gligva‘re— 3319 mill. Kjett og 13 268 mill.
butikker (inkl. ki .
) jottvarer Fisk og
kiosker) 4583 mill.  fisk
80,4 % - fiskevarer
1542 mill.

4.3. Dagligvarebutikker (inkl. kiosker)

4.3.1. Ti milliarder i omsetning fra ost, melk,
andre meieriprodukter og egg
Bedriftene innenfor butikkhandel med bredt vareutvalg
med hovedvekt pd narings- og nytelsesmidler, dvs.
dagligvarebutikker (inkl. kiosker), solgte for 72,2
milliarder i handelsvarer i 1996, hvorav 81,7 prosent
var neerings- og nytelsesmidler. 10 milliarder av omset-
ningen var fra salg av ost, melk, andre meieriprodukter
og egg, noe som utgjorde 13,8 prosent av de samlede
salgsinntektene (jf. figur 4.2). Det ble videre omsatt for
6,3 milliarder i tgrrvarer og 5,7 milliarder i poteter,
grgnnsaker, frukt og beer. Brgd, kaker, boller o.1.
konditorvarer stod for 3,2 milliarder eller 4,4 prosent
av den totale omsetningen i dagligvarebutikkene (inkl.
kiosker) i 1996.

Avanseundersgkelsen viser ogsd at dagligvarebutikkene
solgte tre ganger sa mye kjott og kjgttvarer som fisk og
fiskevarer i 1996, med en omsetning p& henholdsvis
4,6 milliarder og 1,5 milliarder for disse varegruppene.
Det ble videre omsatt for 3,3 milliarder i pizza og
andre konsumentpakkede frysevarer.

Kioskvarer stod for hele 18,4 prosent av salgsinntektene
innenfor butikkhandel med bredt vareutvalg med hoved-
vekt pa neerings- og nytelsesmidler i 1996. Av omsatte
kioskvarer for 13,3 milliarder, ble det solgt for 4,3 milliar-
der i sjokolade, sukkertgy, potetgull o.1. snacks og for 4
milliarder i mineralvann og lettgl. Videre omsatte bedrift-
ene i denne neeringsgruppen for 4,2 milliarder i tobakks-
varer og 757 millioner i iskrem. At kiosker med bredt
vareutvalg er klassifisert sammen med dagligvarebutikker
etter SN94, er en medvirkende arsak til den hgye om-
setningen av kioskvarer i denne nzeringsgruppen.
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@1 (klasse C-F) har ogsa blitt en stor varegruppe for
dagligvarebutikkene. Avanseundersgkelsen viser at
bedriftene i neeringsgruppen omsatte for 3,1 milliarder
i@li 1996, noe som tilsvarer 4,3 prosent av den sam-
lede omsetningen i neeringsgruppen. Dagligvare-
butikkene (inkl. kiosker) har ogsé et betydelig salg av
andre varer enn nerings- og nytelsesmidler. Med en
omsetning pa 13,3 milliarder, star disse varene for 18,3
prosent av de samlede salgsinntektene i dagligvare-
butikkene, hvorav aviser, tidsskrifter og blader star for
1,6 milliarder av omsetningen.

4.3.2. Store variasjoner i bruttofortjenester

mellom varegruppene
Avanseundersgkelsen for detaljhandel viser at dag-
ligvarebutikkene (inkl. kiosker) hadde en samlet
bruttofortjeneste pa 19 prosent. P4 naerings- og
nytelsesmidler, som star for 81,7 prosent av omset-
ningen, var marginen 18 prosent. Det er imidlertid
store forskjeller i bruttofortjenesten mellom de ulike
varegruppene (jf. tabell 4.1).

Av matvarene var bruttofortjenesten hgyest pa helse-
kost og diabetikervarer med 24 prosent. Marginen var
nesten like hgy pa dyremat, der bruttofortjenesten var
23 prosent. Men med en relativ lav omsetning, bidrar
disse tre varegruppene til kun 1,7 prosent av den
samlede bruttofortjenesten i dagligvarebutikkene.

Avanseundersgkelsen for detaljhandel viste at daglig-
varebutikkene hadde en margin pa 22 prosent pa
poteter, gronnsaker, frukt og ber (ferskvarer). Ogsa pa
brad, kaker, boller o.1. konditorvarer var bruttofor-
tjenesten 22 prosent. Disse to varegruppene stod for
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Tabell 4.1. Daglivarebutikker (inkl. kiosker): Bruttofortjeneste, etter varegruppe. 1996

I 1

110 Naerings- og nytelsesmidler..
TO0 MAtVarer ...oovviiiiiiiiiii
111 Kaffe, te .

112 HermetikK ..o
TI3TBIIVATET oo

TT4 KONSEIVET ..ot

115 JUICe, Saft . oo

116 HelSeKOST ..o

117 Diabetikervarer .........ocoovveeiiei e
TTI8 Barnemat ..o

119 DYremat ..ccoeeeiiiiieees e
120 Ost, melk, andre meieriprodukter og egg

121 Poteter, grennsaker, frukt og baer (ferskvarer).............cc..........
122 Brad, kaker, boller o.l. konditorvarer............cccccooiviiiiinn
131 Konsumentpakkede frysevarer og konserver (fisk, kjgtt, grannsaker, etc.)
140 Kjatt og kjgttvarer (unntatt konsumentpakkede frysevarer og konserver) .............ccocooee..
150 Fisk og fiskevarer (unntatt konsumentpakkede frysevarer og konserver)
190 Andre naerings- og nytelsesmidler ..........ccoovviiiiiieiiiiie,
177 KIOSKVAIET ..o

123 ISKI@M e

124 Sjokolade, sukkertay, potetgull o.l. snacks ...........ccoceeviirnnnnn.
125 Mineralvann og lettal (klasse A-B)...........cccceevviiiviiiiiiiiie.

130 Tobakksvarer

127 B (KIasSe C-F) .o
128 Alkoholfrie viner, lik@r- 0g spritessenser..........ccccvveeieereerneene.
@vrige varer enn naerings- og nytelsesmidler........cccoiiiiiiiiiiiiiis

Bruttofortjeneste
Prosent av
1000 kr' Andel salgsinntekter
........................................ 13 533 351 100,0 19
..... 10 664 707 78,8 18
................. 7787 479 57,5 18
................. 240 618 1,8 14
................. 298 377 2,2 19
................. 1227910 9,1 20
................. 474 668 3,5 23
................. 191 663 1,4 17
................. 67 377 0,5 24
........................................ 10 458 0,1 24
........................................ 49 584 0,4 18
146 398 1,1 23
1400 639 10,3 14
........................................ 1264 215 9,3 22
...................... 703 063 5,2 22
540 492 4,0 16
815634 6,0 18
306 283 2,3 20
........................................ 50 102 0,4 17
........................................ 2270779 16,8 17
167 339 1,2 22
........................................ 980 697 7,2 23
........................................ 580 968 4,3 14
541774 4,0 13
........................................ 583 603 4,3 19
........................................ 22 847 0,2 25
........................................ 2 868 644 21,2 22

' Tallene er eksklusive merverdiavgift.

12,2 prosent av de samlede salgsinntektene, men
bidrog til 14,5 prosent av den samlede marginen i
dagligvarebutikkene (inkl. kiosker) i 1996. For vare-
gruppene konserver og tgrrvarer var bruttofortjenesten
pa henholdsvis 23 prosent og 20 prosent i denne
neringsgruppen.

Av matvarene var bruttofortjenesten lavest pa ost,
melk, andre meieriprodukter og egg med 14 prosent.
Men med 10 milliarder i salgsinntekter, stod denne
varegruppen for 10,3 prosent av den samlede
marginen i dagligvarebutikkene i 1996. Bruttofor-
tjenesten var ogsa 14 prosent pé kaffe og te, mens
marginen pa konsumentpakkede frysevarer og juice/
saft var pa henholdsvis 16 prosent og 17 prosent.

Den samlede marginen pa kjott og kjgttvarer (unntatt
konsumentpakkede frysevarer) var pd 18 prosent i
1996. I denne varegruppen var det stgrst brutto-
fortjeneste pa kjgttpalegg med 20 prosent, mens
marginen var lavest pd innmat, deiger og farser med
13 prosent. For fisk og fiskevarer (unntatt konsument-
pakkede frysevarer) hadde bedriftene en samlet
bruttofortjeneste pd 20 prosent. I denne varegruppen
var marginen 21 prosent pé fisk, 20 prosent pa
fiskekaker, fiskeboller, fiskepudding o.l. fiskevarer og
16 prosent pé skalldyr.

Det var ogsé store forskjeller i bruttofortjenesten pa
kioskvarer i 1996. Minst paslag tok dagligvarebutikkene

(inkl. kiosker) pa tobakksvarer og mineralvann/lettgl.
Bruttofortjenesten pa disse to varegruppene var pé
henholdsvis 13 og 14 prosent. Pa andre kioskvarer var
fortjenestemarginen betydelig hgyere, med 23 prosent
pa sjokolade, sukkertgy, potetgull 0.1. snacks og 22
prosent pé iskrem. Dagligvarebutikkene (inkl. kiosker)
solgte for til sammen 13,3 milliarder i kioskvarer i 1996,
med en samlet bruttofortjeneste pa 17 prosent.
Kioskvarer stod for 16,8 prosent av den samlede
marginen i dagligvarebutikkene (inkl. kiosker).

4.4. Matvarer i spesialforretninger og
dagligvarebutikker

At bruttofortjenesten pa matvarer generelt er hgyere i
spesialforretninger enn i dagligvarebutikkene er ikke
spesielt overraskende. Spesialforretninger har vanligvis
et stgrre vareutvalg enn dagligvarebutikkene, og selger
ofte i mindre kvantum. Avanseundersgkelsen for detalj-
handel viser imidlertid at forskjellene i bruttofortjeneste
mellom spesialforretninger og dagligvarebutikker (inkl.
kiosker) varierer mellom de ulike varegruppene (jf. figur
4.3).

Starst forskjell i bruttofortjenesten var det for kaffe og te.
I spesialforretningene (Butikkhandel med kaffe og te) var
marginen hele 45 prosent. Dette er over tre ganger sd
mye som i dagligvarebutikkene, der bruttofortjenesten
var 14 prosent. I 1996 ble det omsatt for 32 millioner i
kaffe og te i spesialforretninger og 1,7 milliarder i
dagligvarebutikker.
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Figur 4.3. Bruttofortjenester i dagligvarebutikker (inkl. kiosker) Figur 4.4. Bruttofortjeneste i dagligvarebutikker (inkl. kiosker) og
og i spesialforretninger. 1996. Prosent bensinstasjoner. 1996. Prosent
Naerings- og
Kaffe,te nytelsesmidler ialt

Fisk og fiskevarer
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Det var ogsé stor forskjell i marginen pa fisk og fiske-
varer. I spesialforretningene (Butikkhandel med fisk og
skalldyr) var bruttofortjenesten 38 prosent, mens
marginen i dagligvarebutikkene var 20 prosent pa disse
varene. Dagligvarebutikkene omsatte for 1,5 milliarder
og spesialforretningene for 274 millioner i fisk og fiske-
varer i 1996.

Bakeriene (Butikkhandel med bakervarer og konditor-
varer) omsatte for 797 millioner i brgd, kaker o.1.
konditorvarer i 1996, med 39 prosent i bruttofor-
tjeneste for disse varene. Av omsatte brgd, kaker o.1.
konditorvarer for 3,2 milliarder, satt dagligvare-
butikkene igjen med en margin pa 22 prosent.

Pa kjott og kjgttvarer var bruttofortjenesten 18 prosent
i dagligvarebutikkene og 23 prosent i spesialforret-
ninger. Det ble omsatt kjgtt og kjgttvarer for 210
millioner i spesialforretninger i 1996, mens daglig-
varebutikkene solgte for 4,6 milliarder i kjgtt og
kjgttvarer.

For poteter, grgnnsaker, frukt og beer var det liten for-
skjell i bruttofortjenesten, med en margin pé 22 pro-
sent i dagligvarebutikker (inkl. kiosker) og en brutto-
fortjeneste pa 23 prosent i spesialforretningene
(Butikkhandel med frukt og grennsaker). Mens dag-
ligvarebutikkene (inkl. kiosker) omsatte for 5,7 mil-
liarder i poteter, gronnsaker, frukt og beer i 1996,
solgte spesialforretningene for 188 millioner i disse
varene.

Relativt fa bedrifter og lave dekningsgrader i netto-
utvalget for neringsgruppene Butikkhandel med kjgtt
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og kjgttvarer og Butikkhandel med frukt og grennsaker
gir stor usikkerhet omkring resultatene for disse to
naringsgruppene.

4.5. Bensinstasjoner har tre ganger sa hoy
bruttofortjeneste pa mineralvann

Bedriftene i naeringsgruppen Detaljhandel med
drivstoff til motorkjeretgyer, altsa bensinstasjoner,
hadde 30 prosent i bruttofortjeneste pé salg av
neerings- og nytelsesmidler i 1996. Dette er nesten
dobbelt sd mye som i dagligvarebutikkene (inkl.
kiosker) der fortjenestemarginen var 18 prosent (jf.
figur 4.4).

Stgrst bruttofortjeneste hadde bensinstasjonene pa
mineralvann og lettgl med 42 prosent. Dette er tre
ganger sa mye som i dagligvarebutikkene (inkl.
kiosker) der marginen var 14 prosent. Bensin-
stasjonene hadde videre 35 prosent i bruttofortjeneste
pd iskrem og 33 prosent pé sjokolade, sukkertgy, potet-
gull o.1. snacks. Tilsvarende tall for dagligvare-
butikkene (inkl. kiosker) var pa henholdsvis 22 prosent
og 23 prosent. I begge neeringsgruppene var det lave
marginer pa tobakksvarer, med 22 prosent pé bensin-
stasjoner og 13 prosent i dagligvarebutikkene (inkl.
kiosker).

Bensinstasjonene omsatte for 614 millioner i matvarer
og 4,1 milliarder i kioskvarer i 1996. Tilsvarende tall
for dagligvarebutikkene (inkl. kiosker) var 42,5 milliar-
der og 13,3 milliarder. Neerings- og nytelsesmidler stod
for 18 prosent av omsatte handelsvarer pa bensin-
stasjonene i 1996.
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Tabell 4.2. Bruttofortjeneste i dagligvarebutikker (inkl. kiosker) i 1986 og 1996

Bruttofortjeneste i prosent av salgsinntekter

1 5 Absolutt Prosentvis

1986 1996 endring 86-96 endring 86-96

| alt (inkl. andre varer enn naerings- og nytelsesmidler) ............cccoooiiiiiiiiiiiiicceeee e 19 19 0 0
Naerings- 0g nytelseSmIdler i alt ........oociiiiiii e 20 18 -2 -10
Brad, kaker, boller 0.1. KONAItONVArer .........cc.oveiiiie e 19 22 3 16
Sjokolade, sukkertgy, potetgull, 0.1, SNACKS. ....ociiiiiii 20 23 3 15
Poteter, grgnnsaker, frukt 0g baer (fErskvarer) .............ccocceiiiiiiiiiiii e 20 22 2 10
Hermetikk, tarrede varer 0g KONSEIVET ..........cc.iiiiiiiiiii i 20 20 0 0
[ =104 PSSP P PSSR 23 22 -1 -4
Kjgtt og kjattvarer (unntatt frysevarer 0g KONSEIVEN) ........cccociiiiiiiiiiiiiie e 19 18 -1 -5
Fisk og fiskevarer (unntatt frysevarer 0g KONSErVer) .........cccooiiiiiiiiiiiiic e 22 20 -2 -9
JUICE, SATE e 20 17 -3 -15
KonsumentpakKede frYSEVATET ...ttt 19 16 -3 -16
Ost, melk, andre meieriprodUKIEr 0g €00 ... .coviiiiiiiiii ettt 18 14 -4 -22
KT, 1 ettt 19 14 -5 -26
TODAKKSVAIET .. 20 13 -7 -35
Mineralvann og lett@l (KIasse A-B) ...ttt 22 14 -8 -36

' Naeringsgruppene (62.11+ 62.22+62.26) etter ISIC Rev.2 ligger til grunn
* Neeringsundergruppe 52.110 etter SN94 ligger til grunn

4.6. Neerings- og nytelsesmidler i 1996 og 1986

4.6.1. Mange endringer i marginen i
dagligvarebutikkene (inkl. kiosker)

En avanseundersgkelse gjennomfgrt i SSB for

referansedret 1986 viser at det ble solgt for til sammen

46,5 milliarder i narings- og nytelsesmidler dette aret.

Tilsvarende tall for 1996 var 73,4 milliarder, dvs. en

pkning i omsetningen pa 58 prosent pa disse ti drene.

Bedriftene i naeringsgruppen 62.11 (Varehushandel
med nerings- og nytelsesmidler) omsatte for 3,8
milliarder i naerings- og nytelsesmidler i 1986. Til-
svarende tall for naeringsgruppe 62.22 (Detaljhandel
med dagligvarer) var 31,2 milliarder. Videre solgte
bedriftene i naringsgruppe 62.26 (Detaljhandel med
tobakk, sjokolade, frukt og iskrem) for 2,9 milliarder i
neerings- og nytelsesmidler i 1986. Disse tre neerings-
gruppene, som Vi senere vil sammenligne med
neeringsgruppe 52.110 etter SN94, stod for 81,5 pro-
sent av det totale salget av naerings- og nytelsesmidler i
1986. Bedriftene i neeringsgruppe 62.27 (Detaljhandel
med vin og brennevin) omsatte for 3,7 milliarder i
neerings- og nytelsesmidler dette aret.

1 1986 var den samlede bruttofortjenesten i dagligvare-
butikkene (inkl. kiosker) pa 19 prosent. Dette er iden-
tisk med resultatet fra den siste avanseundersgkelsen
for 1996. For mange varegrupper har det imidlertid
skjedd betydelige endringer i marginene i lgpet av
disse ti arene (jf. tabell 4.2).

Bruttofortjenesten pa nearings- og nytelsesmidler har
gatt ned fra 20 prosent i 1986 til 18 prosent i 1996,
dvs. en nedgang i marginen pé 10 prosent. Dette betyr
ogsé at dagligvarebutikkene (inkl. kiosker) hadde en
hgyere bruttofortjeneste pd andre varer enn narings-
og nytelsesmidler i 1996 enn ti ar tidligere.

Med unntak av iskrem, der bruttofortjenesten gikk ned
fra 23 prosent i 1986 til 22 prosent i 1996, s& har det
skjedd betydelige endringer i bruttofortjenesten pé
kioskvarer pa disse ti arene. Stgrst nedgang har det
veert pé salg av mineralvann og lettgl. Mens daglig-
varebutikkene (inkl. kiosker) i 1986 hadde en margin
pa 22 prosent, var bruttofortjenesten pa mineralvann
og lettgl kun 14 prosent i 1996. Bedriftene i neerings-
gruppen har altsd redusert marginen pa mineralvann
og lettpl med hele 36 prosent pa ti ar, noe som blant
annet kan forklares med at mineralvann har blitt en
lokkevare for dagligvarebutikkene. Ogsa for tobakks-
varer har det vart en betydelig reduksjon i bruttofor-
tjenesten, fra 20 prosent i 1986 til 13 prosent i 1996.
Vi kan imidlertid ikke fastslé at bruttofortjenesten
generelt har gatt ned for kioskvarer. Dagligvare-
butikkene (inkl. kiosker) har nemlig gkt bruttofor-
tjenesten pa sjokolade, sukkertgy, potetgull o.1. snacks
fra 20 prosent i 1986 til 23 prosent i 1996, dvs. en
pkning pé 15 prosent.

Av matvarene som er sammenlignbare i de to under-
spkelsene, s& har bruttofortjenesten gétt mest opp for
brgd, kaker, boller o.l. konditorvarer. For denne
varegruppen har marginen gétt opp fra 19 prosent i
1986 til 22 prosent i 1996, dvs. en gkning i brutto-
fortjenesten pa 16 prosent. Dagligvarebutikkene (inkl.
kiosker) har ogsa gkt den realiserte avansen pé salg av
poteter, gronnsaker, frukt og baer (ferskvarer), fra 20
prosent til 22 prosent pé disse ti drene. Den gkte
bruttofortjenesten for disse varegruppene kan i en viss
grad forklares med et stgrre vareutvalg i butikkene i
1996 sammenlignet med 1986.

Av matvarene var det stgrst nedgang i bruttofor-
tjenesten pd kaffe og te. Fortjenestemarginen i dag-
ligvarebutikkene (inkl. kiosker) har gatt ned fra 19
prosent i 1986 til 14 prosent i 1996, dvs. en nedgang
pa hele 26 prosent. Det har ogsa vert en betydelig

19



Avanseundersgkelse for detaljhandel

Rapporter 1999/37

nedgang i marginen pa ost, melk, andre meieripro-
dukter og egg. For disse varene gikk bruttofortjenesten
ned fra 18 prosent i 1986 til 14 prosent ti ar senere.
Ogsa for konsumentpakkede frysevarer, juice og saft,
fisk og fiskevarer og kjott- og kjgttvarer har bruttofor-
tjenesten gatt ned fra 1986 til 1996, mens marginen pa
hermetikk, tgrrede varer og konserver var den samme i
de to undersgkelsene.

Tabell 4.2 viser ogsa at det er stgrre forskjeller i brutto-
fortjenesten mellom varegruppene i 1996 enn i 1986.
For de varegruppene vi har sammenlignet, s varierte
bruttofortjenesten i dagligvarebutikkene (inkl. kiosker)
mellom 18 prosent og 23 prosent i 1986, dvs. innenfor
et intervall pa 6 prosentpoeng. For de samme vare-
gruppene varierte bruttofortjenesten i 1996 innenfor et
intervall pa hele 11 prosentpoeng, fra 13 prosent til 23
prosent.

4.6.2. Bensinstasjonene har gkt salget av
narings- og nytelsesmidler med 124
prosent pa ti ar

Bensinstasjonene omsatte for 2,1 milliarder i neerings-

og nytelsesmidler i 1986, og hadde med dette en

markedsandel pa 4,5 prosent. I 1996 solgte bensin-
stasjonene for 4,7 milliarder, noe som gir en markeds-
andel pa 6,4 prosent. P4 ti &r har altsé bensinsta-
sjonene gkt omsetningen fra narings- og nytelses-
midler med hele 124 prosent. Til sammenligning gkte

totalomsetningen for disse varene med 58 prosent i

samme periode.

Bensinstasjonene har gkt marginen pa naerings- og
nytelsesmidler fra 24 prosent i 1986 til 30 prosent i
1996, dvs. en gkning pa hele 25 prosent. Til sammen-
ligning gikk bruttofortjenesten pa nerings- og nytelses-
midler i dagligvarebutikkene ned fra 20 prosent i 1986
til 18 prosent i 1996.
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5. Bekledningsvarer og skotoy

5.1. Bekledningsvarer

Av de definerte varehovedgruppene var bruttofor-
tienesten hgyest pa bekledningsvarer med 43 prosent.
Av en omsetning pa 17,7 milliarder i 1996 (eksklusive
merverdiavgift), satt detaljhandelsbedriftene igjen med
en samlet margin pé kler pd 7,6 milliarder.

Innenfor butikkhandel med kler (klesbutikkene) ble
det solgt for 13,9 milliarder i bekledningsvarer i 1996.
Dette tilsvarer 78,7 prosent av den samlede omset-
ningen av kleer innenfor detaljhandel (jf. figur 5.1).
Klesbutikkene hadde en samlet bruttofortjeneste pa
kleer pa 44 prosent. I en tilsvarende undersgkelse for
1986 var marginen pa bekledningsvarer 38 prosent,
dvs. at klesbutikkene har gkt bruttofortjenesten med
16 prosent pé disse varene fra 1986 til 1996. Bruttofor-
tjeneste var stgrst pa undertgy, T-skjorter, sokker,
strgmper, luer og lignende varer med 52 prosent, mens
klesbutikkene hadde lavest margin pa bekledningsvarer
av pels og skinn med 38 prosent.

Det ble videre omsatt kleer for 1,3 milliarder innenfor
butikkhandel med bredt vareutvalg ellers og for 359
millioner innenfor butikkhandel med fritidsutstyr, spill
og leker, hvorav sports- og fritidskleer stod for hen-
holdsvis 95 prosent og 88 prosent av klesomsetningen i
disse neringsundergruppene. Bruttofortjenesten pé
sports- og fritidskleer var 37 prosent innenfor butikk-
handel med bredt vareutvalg ellers og 32 prosent
innenfor butikkhandel med fritidsutstyr, spill og leker.
De to naringsundergruppene stod for henholdsvis 7,5
prosent og 2 prosent av den totale omsetningen av
kleer i 1996 (jf. figur 5.1).

Innenfor postordrehandel ble det solgt beklednings-
varer for 1,1 milliarder i 1996, med en margin pa disse
varene pa 41 prosent. Postordrebedriftene stod for 6,1
prosent av den totale omsetningen av kler innenfor
detaljhandel.

Det ble videre omsatt klaer for 619 millioner i daglig-
varebutikker i 1996, noe som tilsvarer 0,9 prosent av
de totale salgsinntektene i naeringsgruppen. Dag-

ligvarebutikkene stod for 3,5 prosent av den samlede

omsetningen av klaer, og hadde en margin pé disse
varene pa 30 prosent.

5.2. Skotey

Innenfor detaljhandel ble det omsatt skotgy for 3,3
milliarder i 1996. Den samlede marginen pa skotgy var
pa 41,3 prosent. Skoforretningene stod for 72 prosent
av omsetningen. I denne neringsundergruppen var
bruttofortjenesten pé sko 44 prosent. Dette er en
pkning pa 16 prosent sammenlignet med 1986, da
marginen var pa 38 prosent i skoforretningene.

Dagligvarebutikkene omsatte for 320 millioner i skotgy
i 1996, med en margin pa 32 prosent for denne vare-
gruppen. Det ble videre solgt sko for 184 millioner
innenfor butikkhandel med bredt vareutvalg ellers og
for 202 millioner innenfor butikkhandel med klzr.
Bruttofortjenesten pa skotgy i disse to nerings-
gruppene var pa henholdsvis 36 prosent og 35 prosent.

Figur5.1. Bekledningsvarer, etter naeringsundergruppe og
salgsinntekter. 1996. Prosent
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6. Tekstilvarer

11996 ble det solgt tekstilvarer for 4,5 milliarder
kroner innenfor detaljhandel (eksklusive merverdi-
avgift), med en samlet margin pé 38,7 prosent. Om lag
2,3 milliarder eller 51 prosent av tekstilvarene ble
omsatt innenfor butikkhandel med tekstiler og ut-
styrsvarer. Bedriftene i denne neeringsgruppen hadde
en samlet margin pa tekstilvarer pé 42 prosent (jf.
figur 6.1). Av tekstilvarene var marginen hgyest pd
stoffer til kleer og utstyrsvarer (metervare) med 45 pro-
sent, mens bruttofortjenesten var lavest pa gulvtepper
og lgpere med 39 prosent.

Innenfor butikkhandel med kleer var marginen pa
tekstilvarer 37 prosent, mens mgbelforretningene

Figur 6.1.

hadde 35 prosent i bruttofortjeneste pa disse varene i
1996. Det ble omsatt for henholdsvis 194 millioner og
667 millioner i tekstilvarer i disse to neringsunder-
gruppene i 1996.

Dagligvarebutikkene solgte tekstilvarer for 425 millio-
ner i 1996, noe som tilsvarer 9,4 prosent av den
samlede omsetningen av tekstilvarer. Det ble videre
omsatt tekstilvarer for 180 millioner innenfor butikk-
handel med innredningsartikler ikke nevnt annet sted.
Bruttofortjenesten pa tekstilvarer i disse neaeringsunder-
gruppene var pa henholdsvis 29 prosent og 31 prosent.

Tekstilvarer, etter naeringsundergruppe og bruttofortjeneste. 1996. Prosent
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7. Kjoretoy og utstyr, drivstoff og

brensel

Av de definerte varehovedgruppene var bruttofor-

tienesten lavest pa salg av kjgretgy og utstyr, drivstoff og

brensel, med en samlet bruttofortjeneste p 10,1 pro-
sent. Med en omsetning pa 76,5 milliarder (eksklusive
merverdiavgift), satt detaljhandelsbedriftene igjen med
en samlet margin pa 7,8 milliarder p& denne varehoved-
gruppen. Innenfor detaljhandel star kjgretgy og utstyr,
drivstoff og brensel for hele 30,6 prosent av den totale
omsetningen av handelsvarer i 1996, men bidrar kun til
14,1 prosent av den samlede bruttofortjenesten.

Det har veert en betydelig nedgang i marginen pa motor-
kjgretgyer sammenlignet med tilsvarende undersgkelse
for 1986 (jf. figur 7.1). Pa nye personbiler, varebiler og
lette lastebiler har bruttofortjenesten i bilforretningene
gatt ned fra 13 prosent i 1986 til 9 prosent i 1986, dvs.
en nedgang pé 31 prosent. P4 brukte personbiler, vare-
biler og lette lastebiler har marginen blitt mer enn
halvert siden 1986, med en nedgang i bruttofortjenesten
fra 9 prosent i 1986 til 4 prosent ti ar senere. Innenfor
detaljhandel med motorkjgretgyer ble det omsatt for
29,2 milliarder i nye personbiler, varebiler og lette laste-
biler og 15,5 milliarder i brukte personbiler, lastebiler
og lette lastebiler i 1996.

Bensinstasjonenes samlede bruttofortjeneste har gatt
ned fra 14 prosent i 1986 til 12 prosent i 1996, dvs. en
nedgang i den samlede marginen pa 14 prosent. Stgrst
nedgang i bruttofortjenesten har bensinstasjonene hatt
pa diesel, der marginen har blitt mer enn halvert siden
1986. Mens bensinstasjonene hadde 13 prosent i
bruttofortjeneste pé diesel i 1986, var marginen kun

6 prosent i 1996. Ogsa pa bensin har det veare en
betydelig nedgang i bruttofortjenesten. Bensin-
stasjonene har redusert marginen fra 8 prosent i 1986
til 6 prosent i 1996, dvs. en nedgang i bruttofor-
tjenesten pa bensin pa 25 prosent pé disse ti drene.

Neerings- og nytelsesmidler har blitt et satsingsomrade
for bensinstasjonene. Mens disse varene stod for 16
prosent av den totale omsetningen i 1986, utgjorde
neerings- og nytelsesmidler 18 prosent av omsatte
handelsvarer i 1996. I samme periode har bensin-
stasjonene gkt marginen pa nerings- og nytelsesmidler
fra 24 prosent i 1986 til 30 prosent ti ar senere. I 1996

Figur 7.1. Motorkjereteyer og drivstoff, bruttofortjeneste.
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stod neerings- og nytelsesmidler for hele 43 prosent av
bensinstasjonenes samlede bruttofortjenesten. Dette er
en betydelig gkning sammenlignet med 1986, da
neerings- og nytelsesmidler stod for 27 prosent av den
samlede marginen.

I motsetning til motorkjgretgyer, bensin og diesel, er
det relativt hgye marginer pa deler og rekvisita til
motorkjgretgyer. Innenfor detaljhandel med motor-
kjgretgyer (bilforretninger) var marginen 31 prosent
pa disse varene i 1996. Med en omsetning pa 3,2
milliarder, stod deler og rekvisita til motorkjgretgyer
for 22 prosent av den samlede bruttofortjenesten hos
bilforretningene. Innenfor detaljhandel med deler og
utstyr til motorkjgretgyer var bruttofortjenesten 33
prosent pé deler og rekvisita til motorkjgretpyer, mens
bensinstasjonene satt igjen med en margin pé 32 pro-
sent pa denne varegruppen. Ogsa for dekk til motor-
kjsretgyer og motor- og smgremidler var det relativt
heye bruttofortjenester i disse neeringsundergruppene.
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Innenfor detaljhandel med motorsykler, deler og utstyr
ble det omsatt for 598 millioner i handelsvarer i 1996.
Bedriftene i denne naeringsgruppen hadde en samlet
bruttofortjeneste pa 16 prosent. Motorsykkelforret-
ningene solgte motorsykler og mopeder for 312 mil-
lioner, hvorav bedriftene satt igjen med en margin pa
9 prosent. Det ble videre omsatt deler og rekvisita til
motorkjgretgyer for 167 millioner. Med 34 prosent i
bruttofortjeneste, stod denne varegruppen for nesten
60 prosent av den samlede bruttofortjenesten innenfor
detaljhandel med motorsykler, deler og utstyr.

Det ble videre omsatt kjgretgy og utstyr, drivstoff og
brensel for 583 millioner innenfor butikkhandel med
fritidsutstyr, spill og leker. Bedriftene i denne naerings-
undergruppen solgte for 211 millioner i fritidsbater og
93 millioner i pdhengsmotorer og andre batmotorer,
med 13 prosent i bruttofortjeneste for begge disse
varegruppene. Innenfor butikkhandel med fritidsutstyr,
spill og leker ble det dessuten omsatt batutstyr for 160
millioner. Marginen pé batutstyr var 28 prosent i
denne neeringsundergruppen.
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8. Elektriske husholdningsapparater og

lamper

8.1. Elektriske husholdningsapparater

Det ble omsatt for 3,9 milliarder i elektriske hushold-
ningsapparater innenfor detaljhandel i 1996
(eksklusive merverdiavgift). Samlet bruttofortjeneste
for denne varehovedgruppen var pa 22,9 prosent.

Bedriftene innenfor butikkhandel med elektriske hus-
holdningsapparater, radio og fjersyn solgte for 3,3
milliarder i elektriske husholdningsapparater i 1996,
og stod med dette for 85 prosent av den samlede
omsetningen av disse varene. Den samlede marginen
pa elektriske husholdningsapparater var 22 prosent i
denne naeringsundergruppen. Dette er en nedgang pa
12 prosent sammenlignet med tilsvarende under-
sokelse i 1986, da marginen pa elektriske hushold-
ningsapparater var pa 25 prosent. Innenfor butikk-
handel med bredt vareutvalg med hovedvekt pa

neerings- og nytelsesmidler (dagligvarebutikker) var
bruttofortjenesten 23 prosent. Dagligvarebutikkene
omsatte for 413 millioner i elektriske
husholdningsapparater i 1996.

Innenfor butikkhandel med elektriske husholdnings-
apparater, TV og radio var bruttofortjenesten hgyest pé
stgvsugere med 31 prosent (jf. figur 8.1). Videre var
marginen 29 prosent béde pa strykejern og for vareg-
ruppen andre elektriske husholdningsartikler. Brutto-
fortjenesten var lavest pa komfyrer, kokeplater og kom-
fyrtopper med 19 prosent, mens bedriftene i naerings-
undergruppen satt igjen med en margin pa 20 prosent
pa hjemmefrysere, kombinasjonsskap og kjsleskap.
Ogsé pé oppvaskmaskiner var bruttofortjenesten 20
prosent.

Figur 8.1.  Elektriske husholdningsapparater innenfor naeringsundergruppen Butikkhandel med elektriske husholdningsapparater, radio og

fiernsyn. 1996. Prosent
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Bedriftene innenfor butikkhandel med elektriske hus-
holdningsapparater, TV og radio solgte for 752 mil-
lioner i vaskemaskiner, tgrketromler og tgrkeskap i
1996. Det ble videre omsatt for 605 millioner i
hjemmefrysere, kombinasjonsskap og kjgleskap, 481
millioner i komfyrer, kokeplater og komfyrtopper og
306 millioner i oppvaskmaskiner. Disse fire vare-
gruppene stod for 66 prosent av den samlede omset-
ningen av elektriske husholdningsapparater i naerings-
undergruppen.

8.2. Lamper

Det ble omsatt for 980 millioner i lamper og tilbehgr
innenfor detaljhandel i 1996, med en samlet brutto-
fortjeneste for denne varehovedgruppen pa 36,9 pro-
sent. Bedriftene innenfor butikkhandel med belys-
ningsutstyr solgte lamper og tilbehgr for 492 millioner
i 1996, mens mgbelforretningene (butikkhandel med
mebler) omsatte for 283 millioner. Bruttofortjenesten
pa lamper og tilbehor i disse to neeringsundergruppene
var pé henholdsvis 40 prosent og 35 prosent.
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9. TV, musikkanlegg, video-, satellitt- og
kommunikasjonsprodukter, foto-
utstyr, data og musikk

11996 ble det omsatt for 9,3 milliarder i TV, musikk-
anlegg, video-, satellitt- og kommunikasjonsprodukter,

fotoutstyr, data og musikk (eksklusive merverdiavgift).

Samlet bruttofortjeneste for disse varene var pd 23,1
prosent. Som det fremkommer av navnet, bestér vare-
hovedgruppen av en rekke forskjellige produkter, som
blir solgt med ulik tyngde i de ulike naeringsgruppene.
Sammenligninger av marginer mellom ulike nerings-
undergrupper vil derfor ha begrenset verdi, da varene
som sammenlignes er lite homogene.

Bedriftene innenfor butikkhandel med elektriske hus-

holdningsapparater, radio og fjernsyn stod for 4,1 mil-
liarder eller 44,3 prosent av den samlede omsetningen
av TV, musikkanlegg, video-, satellitt- og kommunika-

sjonsprodukter, fotoutstyr, data og musikk i 1996 (jf.
figur 9.1), med en samlet bruttofortjeneste p 20
prosent pé disse varene. I denne naringsundergruppen
ble det solgt for 1,1 milliarder i datamaskiner med
utstyr og programvare og for 1 milliard i TV-apparater.
Bruttofortjenesten pa disse varegruppene var pa hen-
holdsvis 15 prosent og 20 prosent. Det ble videre om-
satt for 468 millioner i stereoanlegg og 361 millioner i
videospillere, med marginer pa henholdsvis 22 prosent
og 19 prosent. Bruttofortjenesten var stgrst pa mobil-
telefoner og utstyr med 36 prosent. I 1996 ble det solgt
mobiltelefoner og utstyr for 155 millioner innenfor
butikkhandel med elektriske husholdningsapparater,
radio og fjernsyn.

Figur 9.1. TV, musikkanlegg, video-, satellitt- og kommunikasjonsprodukter, fotoutstyr, data og musikk. Salgsinntekter, etter

naeringsundergruppe. 1996
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Det ble videre omsatt TV, musikkanlegg, video-,
satellitt- og kommunikasjonsprodukter, fotoutstyr, data
og musikk for 1,7 milliarder innenfor butikkhandel
med datamaskiner, kontormaskiner og telekommunika-
sjon og for 1,2 milliarder i plateforretningene (butikk-
handel med plater, musikk- og videokassetter). Disse to
neeringsundergruppene stod for henholdsvis 18,8 pro-
sent og 13,1 prosent av den samlede omsetningen av
denne varehovedgruppen.

Innenfor butikkhandel med datamaskiner, kontor-
maskiner og telekommunikasjonsutstyr ble det omsatt
for 921 millioner i datamaskiner med tilbehor og
programvare og for 394 millioner i mobiltelefoner med
utstyr. Bruttofortjenesten for disse to varegruppene var
pa henholdsvis 19 prosent og 32 prosent. Av 193 mil-
lioner i omsetning fra kopimaskiner med utstyr, satt
bedriftene i naringsundergruppen igjen med en
margin pa 18 prosent. Et relativt stort frafall og lav
dekningsgrad i nettoutvalget medfgrer en betydelig
usikkerhet omkring resultatene for denne naerings-
undergruppen.

Musikkforretningene (butikkhandel med plater,
musikk- og videokassetter) omsatte for 1 178 millioner
i CD-plater, musikk- og videokassetter, filmer og
lydband i 1996, noe som utgjer om lag 88 prosent av
den totale omsetningen i musikkforretningene.
Bedriftene i denne naeringsundergruppen satt igjen
med en margin pa CD-plater, musikk- og video-
kassetter pd 30 prosent.

Innenfor butikkhandel med ur, foto og optiske artikler
ble det solgt for 765 millioner i TV, musikkanlegg,
video-, satellitt- og kommunikasjonsprodukter, foto-
utstyr, data og musikk i 1996. Den samlede marginen
pa disse varene var 30 prosent i denne neringsunder-
gruppen. Kamera og utstyr for fotografering stod for
582 millioner av salgsinntektene innenfor butikkhandel
med ur, foto og optiske artikler, med en bruttofor-
tjeneste pa 31 prosent for denne varegruppen.

Det ble videre omsatt TV, musikkanlegg, video,-
satellitt- og kommunikasjonsprodukter, fotoutstyr, data
og musikk for 629 millioner i dagligvarebutikker og
kiosker (butikkhandel med bredt vareutvalg med
hovedvekt pd neerings- og nytelsesmidler) og for 229
millioner innenfor postordrehandel med elektriske hus-
holdningsapparater, radio, fijernsyn, plater, kassetter og
musikkinstrumenter. Bruttofortjenesten for disse
varene var 14 prosent i dagligvarebutikkene (inkl.
kiosker) og 35 prosent i postordrebedriftene.
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10. Byggevarer, fargevarer, beslagvarer
og hageredskaper

10.1. Omsatte varer for 13,3 milliarder

Det ble omsatt for til sammen 13,4 milliarder i bygge-
varer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper innen-
for detaljhandel i 1996 (eksklusive merverdiavgift),
med en samlet bruttofortjeneste pa 27,8 prosent.
Bedriftene innenfor butikkhandel med bredt vareutvalg
av jernvarer, fargevarer og andre byggevarer stod for
6,6 milliarder av omsetningen av disse varene, med en
bruttofortjeneste i denne naeringsundergruppen pa 26
prosent.

Det ble videre solgt byggevarer, fargevarer, beslagvarer
og hageredskaper for 709 millioner innenfor butikk-
handel med jernvarer, med en samlet margin for disse
varene pa 29 prosent. I denne neringsundergruppen
ble det omsatt for 248 millioner i beslagvarer.
Bruttofortjenesten pa beslagvarer var 35 prosent innen-
for butikkhandel med jernvarer.

Innenfor butikkhandel med fargevarer ble det omsatt
for 1,6 milliarder i byggevarer, fargevarer, beslagvarer
og hageredskaper i 1996, hvorav vel 1 milliard var
maling og lakkprodukter. Mens den samlede bruttofor-
tjenesten for varehovedgruppen var pa 33 prosent,
hadde bedriftene i denne neeringsundergruppen en
margin pa maling og lakkprodukter pd 32 prosent.

Trelastbedriftene solgte for 1,2 milliarder i byggevarer,
fargevarer, beslagvarer og hageredskaper i 1996, med
en samlet bruttofortjeneste pa disse varene pa 25 pro-
sent. For trelast, som stod for 575 millioner av omset-
ningen, var bruttofortjenesten 23 prosent i denne
neringsundergruppen.

Det ble videre omsatt byggevarer, fargevarer,
beslagvarer og hageredskaper for 456 millioner
innenfor butikkhandel med byggevarer ikke nevnt
annet sted. Den samlede bruttofortjenesten pa disse
varene var 29 prosent. Bedriftene i naeringsunder-
gruppen omsatte for 147 millioner i keramiske fliser,
med en fortjenestemargin pa 39 prosent.

Ogsé dagligvarebutikkene selger byggevarer, farge-
varer, beslagvarer og hageredskaper. Bedriftene i
denne neeringsgruppen omsatte for hele 1,5 milliarder i

disse varene i 1996. Dagligvarebutikkenes samlede
bruttofortjeneste pa byggevarer, fargevarer, beslag-
varer og hageredskaper var pa 23 prosent.

10.2. Butikkhandel med bredt vareutvalg av
jern-, fargevarer og andre byggevarer

Innenfor butikkhandel med bredt vareutvalg av
jernvarer, fargevarer og andre byggevarer var det store
variasjoner i bruttofortjenesten mellom varegruppene
(jf. figur 10.1). Mens den samlede marginen pa
byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper
var 26 prosent i denne neeringsundergruppen, varierte
bruttofortjenesten mellom de ulike varegruppene fra
20 prosent til 40 prosent.

Bruttofortjenesten var stgrst pd verktgy og redskaper
for maling og tapetsering med 40 prosent. Det var ogsa
hgye marginer pa lim, fugemasse, sparkel, etc. og for
hageredskaper (unntatt elektrisk og motorisert utstyr),
med bruttofortjenester pd henholdsvis 37 prosent og
36 prosent for disse varegruppene. Bedriftene i
naeringsundergruppen hadde lavest margin pé blokker
med 20 prosent og pd sement med 21 prosent. Videre
var marginen 22 prosent pé ferdigpaneler og for
parkett- og tregulv.

Av de definerte varegruppene var det stgrst omsetning
pa trelast. Bedriftene innenfor butikkhandel med bredt
vareutvalg av jernvarer, fargevarer og andre bygge-
varer solgte for 1,2 milliarder i trelast i 1996, med en
margin pa 24 prosent. Til sammenligning omsatte
trelastforretningene (butikkhandel med trelast) for 575
millioner i trelast i 1996, med en bruttofortjeneste pa
23 prosent.

Innenfor butikkhandel med bredt vareutvalg av jern-
varer, fargevarer og andre byggevarer ble det videre
omsatt for 713 millioner i beslagvarer og 654 millioner
i bygningsplater. Marginen pa disse to varegruppene
var pa henholdsvis 29 prosent og 26 prosent. Til
sammenligning ble det solgt for 248 millioner i
beslagvarer innenfor butikkhandel med jernvarer,
hvorav bedriftene satt igjen med en bruttofortjeneste
pé 35 prosent.
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Figur 10.1. Naeringsundergruppen Butikkhandel med bredt vareutvalg av jernvarer , fargevarer og andre byggevarer. Bruttofortjeneste.
1996. Prosent
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Det ble solgt maling og lakkprodukter for 484 millioner
innenfor butikkhandel med bredt vareutvalg av jern-
varer, fargevarer og andre byggevarer i 1996, og for

1 044 millioner innenfor butikkhandel med fargevarer.
Bruttofortjenesten pd maling og lakkprodukter i disse
to naeringsundergruppene var pa henholdsvis 30 pro-
sent og 32 prosent.
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11. Varer for sport og fritid (unntatt
bekledningsvarer)

Innenfor detaljhandel ble det solgt for 4,6 milliarder i
varer for sport og fritid (unntatt bekledningsvarer) i
1996. Bedriftene hadde en samlet margin pa 33,7 pro-
sent for denne varehovedgruppen.

Innenfor butikkhandel med bredt vareutvalg ellers ble
det omsatt for 2,3 milliarder i varer for sport og fritid i
1996 (eksklusive merverdiavgift), mens det innenfor
butikkhandel med fritidsutstyr, spill og leker ble solgt
for 1,2 milliarder. Bruttofortjenesten i disse to narings-
undergruppene var pd henholdsvis 36 prosent og 35
prosent (jf. figur 11.1). Det ble videre omsatt varer for
sport og fritid for 517 millioner i dagligvarebutikker
(butikkhandel med bredt vareutvalg med hovedvekt pa

Figur 11.1. Varer for sport og fritid, bruttofortjeneste. 1996. Prosent

neerings- og nytelsesmidler). Bruttofortjenesten i
dagligvarebutikkene pa disse varene var 23 prosent.
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Innenfor butikkhandel med fritidsutstyr, spill og leker
var bruttofortjenesten hgyest pd var-, sommer- og hgst-
varer (ikke nevnt annet sted) og for trim- og vektlgfter-
utstyr. For begge disse varegruppene satt bedriftene
igjen med en margin pa 38 prosent. I denne narings-
undergruppen var det lavest marginer pa sjgsports-
utstyr og for propan- og campingutstyr. Bruttofor-
tjenesten pa disse to varegruppene var pa henholdsvis
31 prosent og 32 prosent.

Det ble solgt sykler og sykkelutstyr for 525 millioner
innenfor butikkhandel med bredt vareutvalg ellers og
for 545 millioner innenfor butikkhandel med fritids-
utstyr, spill og leker. Bruttofortjenesten pa sykler og
sykkelutstyr var pa henholdsvis 33 prosent og 35 pro-
sent i disse naringsundergruppene.

Bedriftene innenfor butikkhandel med bredt vareutvalg
ellers omsatte for 623 millioner i vinterutstyr i 1996.
Det ble videre omsatt vinterutstyr for 281 millioner
innenfor butikkhandel med fritidsutstyr, spill og leker.
Disse to naringsundergruppene solgte dessuten for
henholdsvis 587 millioner og 143 millioner i var-,
sommer- og hgstvarer (ikke nevnt annet sted).
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12. Kjokkenutstyr, serviser, pynte- og
utstyrsvarer og mgbler

12.1. Kjgkkenutstyr

1 1996 ble omsatt for vel 1,1 milliarder i kjpkkenutstyr
(unntatt serviser og elektriske husholdningsapparater)
innenfor detaljhandel. Av dette ble 377 millioner eller
33,3 prosent solgt innenfor butikkhandel med kjgkken-
utstyr, glass og steintgy (jf. figur 12.1). Videre ble det
omsatt for 350 millioner i dagligvarebutikkene (butikk-
handel med bredt vareutvalg med hovedvekt pa
neerings- og nytelsesmidler), mens mgbelforretningene
(butikkhandel med mebler) stod for 142 millioner eller
12,5 prosent av omsatt kjgkkenutstyr i 1996.

Den totale bruttofortjenesten pa kjokkenutstyr var 36,5
prosent i 1996. Bedriftene innenfor butikkhandel med
kjskkenutstyr, glass og steintgy hadde stgrst margin
med 42 prosent, mens bruttofortjenesten pé kjgkken-
utstyr var 29 prosent i dagligvarebutikkene og 37 pro-
sent i mgbelforretningene.

12.2. Serviser, pynte- og utstyrsvarer
Detaljhandelsbedriftene solgte for til sammen 3,4 mil-
liarder i serviser, pynte- og utstyrsvarer (unntatt
kjokkenutstyr) i 1996, med en samlet bruttofortjeneste
pa 41,4 prosent. Om lag 1,3 milliarder ble omsatt innen-
for butikkhandel med kjgkkenutstyr, glass og steintgy,
447 millioner i mgbelforretninger, 304 millioner i
dagligvarebutikker og 252 millioner innenfor butikk-
handel med innredningsartikler ikke nevnt annet sted.

Bedriftene innenfor butikkhandel med kjgkkenutstyr,
glass og steintgy hadde en samlet bruttofortjeneste pa
serviser, pynte- og utstyrsvarer pa 44 prosent. I denne
naeringsundergruppen var bruttofortjenesten stgrst pa
merkevarer av keramikk, porselen og steintgy med 47
prosent, mens marginen var lavest pa "billigvarer" av
keramikk, porselen og steintgy med 35 prosent. Videre
var bruttofortjenesten 43 prosent pé glass, 40 prosent
pa jule- og paskeartikler og 46 prosent for varegruppen
andre serviser, pynte- og utstyrsvarer.

I mgbelforretningene var bruttofortjenesten 36 prosent
pa salg av serviser, pynte- og utstyrsvarer i 1996, mens
tilsvarende tall for dagligvarebutikkene var 27 prosent.
Innenfor butikkhandel med innredningsartikler ikke

Figur 12.1. Kjokkenutstyr, etter nseringsundergruppe og
salgsinntekter. 1996. Prosent

Butikkhandel
@vrige med
naeringer kigkkenutstyr,
23 .3%

glass og
steintay
33,3 %

Mabel-
forretninger
12,5 %

Dagligvare-
butikker
30,9%

nevnt annet sted var marginen pé serviser, pynte- og
utstyrsvarer 40 prosent.

12.3. Mabler

Det ble omsatt mgbler for nesten 5,8 milliarder innenfor
detaljhandel i 1996 (eksklusive merverdiavgift), med en
samlet bruttofortjeneste pa 32,2 prosent. Mgbelforret-
ningene (butikkhandel med mgbler) stod for 4,9 milliar-
der eller 85,3 prosent av den samlede omsetningen av
mgbler, og hadde en samlet bruttofortjeneste pd mgbler
pa 32 prosent. Mgbelsalget utgjorde 67,2 prosent av
mgbelforretningenes samlede omsetning i 1996.

I mgbelforretningene ble det omsatt sofagrupper for 1,1
milliarder og reoler, seksjoner og andre oppbevarings-
mgbler for 699 millioner (jf. figur 12.2). Disse to vare-
gruppene stod for 36,7 prosent av mgbelsalget og 24,7
prosent av omsetningen i mgbelforretningene i 1996.
Det ble videre solgt madrasser for 551 millioner, sove-
romsmgbler for 365 millioner, hvilestoler for 431 mil-
lioner og spiseromsmgbler for 402 millioner i denne
neeringsundergruppen.
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Figur 12.2. Salg av mgbler i mgbelforretninger. 1996
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Det var relativt smd variasjoner i bruttofortjenesten pa
ulike typer mgbelgrupper i mgbelforretningene, noe
som blant annet skyldes at enkelte av de stgrste
bedriftene hadde identiske péslag for alle mgbler i
1996. Avanseundersgkelsen for detaljhandel viser at
mgbelbedriftene hadde en margin pa 32 prosent bade
pa sofagrupper, sofabord, reoler/seksjoner/andre
oppbevaringsmgbler, barne- og ungdomsmgbler og for
varegruppen andre mgbler. Bruttofortjenesten var
stgrst pd madrasser med 37 prosent, mens det var
lavest margin pé spiseromsmgbler med 29 prosent.
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13. Diverse varer

13.1. Blomster, planter og busker

Det ble omsatt for nesten 3 milliarder i blomster,
planter og busker innenfor detaljhandel i 1996, (eks-
klusive merverdiavgift) hvorav 2,6 milliarder eller 85,8
prosent ble solgt innenfor butikkhandel med blomster
og planter (blomsterforretninger). Videre ble det om-
satt blomster, planter og busker for 349 millioner i
dagligvarebutikker og kiosker (butikkhandel med bredt
vareutvalg med hovedvekt pa nerings- og nytelses-
midler) og 43 millioner i mgbelforretningene (butikk-
handel med mgbler).

Avanseundersgkelsen for detaljhandel viser en samlet
bruttofortjeneste pa blomster, planter og busker pé 40
prosent. Mens marginen var 43 prosent i blomster-
forretningene, var bruttofortjenesten pa blomster,
planter og busker 23 prosent i dagligvarebutikkene
(inkl. kiosker) og 21 prosent i mgbelforretningene.

13.2. Boker

Bruttofortjenesten pa bgker var dobbelt s& hgy i post-
ordrebedriftene som hos bokhandlerne i 1996. Mens
bedriftene innenfor postordrehandel med bgker, papir,
aviser og blader hadde en margin pa bgker pa hele 70
prosent, var bruttofortjenesten 35 prosent innenfor
butikkhandel med bgker og papir. Samlet bruttofor-
tieneste pd bgker innenfor detaljhandel var pa 37,1
prosent.

Det ble omsatt for til sammen 3 milliarder i boker i
1996. Av dette stod bedriftene innenfor butikkhandel
med bgker og papir (bokhandlerne) for 2,6 milliarder
eller 88,8 prosent. Postordrebedriftene solgte bgker for
234 millioner i 1996, dvs. 7,9 prosent av den samlede
omsetningen.

13.3. Kosmetikk og hygieneprodukter

11996 ble det solgt for 4,2 milliarder i kosmetikk og
hygieneprodukter innenfor detaljhandel®, med en
samlet bruttofortjeneste for disse varene pé 33,3 pro-
sent. Dagligvarebutikkene (butikkhandel med bredt

® Omsetning av kosmetikk og hygieneprodukter fra frisgrer, annen
skjgnnhetspleie, helsestudio-, massasje- og solstudiovirksomhet vil
ikke veere med, da denne type virksomhet klassifiseres under
personlig tjenesteyting og ikke under detaljhandel.

Figur 13.1. Kosmetikk og hygieneartikler, etter naeringsunder-
gruppe og salgsinntekter. 1996. Prosent
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vareutvalg med hovedvekt pd narings- og nytelses-
midler, klesbutikkene (butikkhandel med klaer) og
parfymeriene (butikkhandel med kosmetikk og
toalettartikler) stod for til sammen 81,1 prosent av
omsatt kosmetikk og hygieneprodukter i 1996 (jf. figur
13.1).

Dagligvarebutikker (inklusive kiosker) solgte for 1,5
milliarder i kosmetikk og hygieneprodukter i 1996.
Dette tilsvarer 2,1 prosent av omsatte handelsvarer i
neeringsgruppen og 35,7 prosent av det samlede salget
av kosmetikk og hygieneprodukter. Det ble videre om-
satt for 990 millioner i kosmetikk og hygieneprodukter
fra parfymerier i 1996, noe som utgjgr 23,8 prosent av
den samlede omsetningen av disse varene. Med salgs-
inntekter pd 899 millioner, star dessuten klesforret-
ningene for 21,6 prosent av den samlede omsetningen
av kosmetikk og hygieneprodukter. Denne varegruppen
stod for 5,8 prosent av den samlede omsetningen i
klesforretningene i 1996.
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Bruttofortjenesten pa kosmetikk og hygieneprodukter
var betydelig hgyere i parfymerier og klesbutikker enn
i dagligvarebutikkene. Parfymeriene satt igjen med en
margin pa 42 prosent pd kosmetikk og hygiene-
produkter, mens klesbutikkene hadde en margin pa 40
prosent pé disse varene. I dagligvarebutikkene var
bruttofortjenesten 24 prosent pa kosmetikk og
hygieneprodukter.

Den store forskjellen i bruttofortjenesten pa kosmetikk
og hygieneprodukter i parfymerier og klesbutikker
sammenlignet med dagligvarebutikker, kan blant annet
forklares med at parfymerier og klesbutikker vanligvis
har et bredt vareutvalg med mange merkevarer, mens
dagligvarebutikkene ofte selger noen fé "billigmerker" i
store kvanta.
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Vedlegg A
Bruttoutvalg, frafall og nettoutvalg etter nseringsundergruppe
. B{;g\};ﬁg Frafall Nettoutvalg
Neeringsundergruppe (SN94) Antall Antall Antall Deknings-
bedrifter  bedrifter  bedrifter grad'
Detaljhandel i alt.........cccviiiiinimiri e ——————— 4984 1594 3390 24
50.102 Detaljhandel med MotOrkj@ret@yer.........c.oiiiiiiii e 243 45 198 28
50.302 Detaljhandel med deler og utstyr til motorkjeretayer . 95 37 58 15
50.401 Detaljhandel med motorsykler, deler 0g UtStyr.........ooviiiiiiiiiiiii e 17 2 15 33
50.500 Detaljhandel med drivstoff til motorkjeretayer og motorsykler ...........cccooviiiiiiiiiiiininn, 335 79 256 22
52.110 Butikkhandel med bredt vareutvalg med hovedvekt pa naerings- og nytelsesmidler..... 802 376 426 18
52.120 Butikkhandel med bredt vareutvalg ellers .. 128 56 72 19
52.210 Butikkhandel med frukt og grennsaker ... 48 32 16 12
52.220 Butikkhandel med kjatt 0g Kj@ttvarer ... 26 19 7 5
52.230 Butikkhandel med fisk 0g sKalldyr ..........c.oooiiiiiii 29 11 18 31
52.241 Butikkhandel med bakervarer og konditorvarer 80 33 47 17
52.242 Butikkhandel med sjokolade og drops.... 148 99 49 11
52.251 Butikkhandel med vin og brennevin ....... 20 0 20 29
52.252 Butikkhandel med drikkevarer elIers ...........ccooviiiiiiiiii e 22 3 19 27
52.260 Butikkhandel med tobakksvarer 28 17 11 15
52.271 Butikkhandel med helsekost ........ 42 5 37 27
52.272 Butikkhandel med kaffe og te 15 4 11 53
52.279 Butikkhandel med naerings- og nytelsesmidler ikke nevnt annet sted.............ccccceveiinn. 21 13 8 14
52.310 Butikkhandel med apotekvarer ...........cccooiiiiiii e 68 8 60 26
52.320 Butikkhandel med medisinske og ortopediske artikler ............cccoocviiiiiiiiiii 15 7 8 23
52.330 Butikkhandel med kosmetikk og toalettartikler 118 58 60 15
52.410 Butikkhandel med tekstiler 0g UtStYrSVarer ..........ccooviiiiiiiiiiiic e 157 47 110 22
52.420 Butikkhandel med KIZEr .........oiiii e 498 47 451 25
52.431 Butikkhandel med SKOt@y .........coooiiiiiiiiiii 92 15 77 26
52.432 Butikkhandel med reiseeffekter av ler og laerimitasjoner og varer av laer 27 1 26 30
52.441 Butikkhandel med belysningSutStyr .........cccooviiiiiiiiiicc 30 17 13 16
52.442 Butikkhandel med kjgkkenutstyr, glass 0g SteiNt@y ........ccccocviiieiiiiiiiiiieee 59 8 51 24
52.443 Butikkhandel med mM@bIer.........c.ooiiiiii 68 12 56 37
52.449 Butikkhandel med innredningsartikler ikke nevnt annet sted ............ccooviviiiiiiiiiiiee, 62 38 24 14
52.451 Butikkhandel med elektriske husholdningsapparater, radio og fiernsyn.............c.ccccoeevei.. 112 24 88 25
52.452 Butikkhandel med plater, musikk- 0g videokassetter............cccoviiiiiiiiiiiiie e 60 23 37 20
52.453 Butikkhandel med musikkinstrumenter 0g NOter...........cccviviiiiiiiiiicie e 23 5 18 34
52.461 Butikkhandel med bredt vareutvalg av jernvarer, fargevarer og andre byggevarer .............. 48 -1 59 33
52.462 Butikkhandel med JErNVArer ............ooiiiiiiii e 22 8 14 22
52.463 Butikkhandel med fargevarer............oooiiiiii e 54 19 35 16
52.464 Butikkhandel med trelast....... ..o 42 30 12 20
52.469 Butikkhandel med byggevarer ikke nevnt annet sted ............cccooviiiiiiiiiii 17 4 13 28
52.471 Butikkhandel med baker 0g Papir........cooviiiiiiio i 81 11 70 28
52.472 Butikkhandel med aviser og blader’ 17 17 0 0
52.481 Butikkhandel med ur, foto- og optiske artikler ... 161 19 142 24
52.482 Butikkhandel med gull- 0g SBIVVAIer...........cooiiiiiiii i 80 7 73 26
52.483 Butikkhandel med fritidsutstyr, spill og leker........... PP TP PSRRI 122 7 115 28
52.484 Butikkhandel med blomster 0g planter...........ccoooiiiiiiiiiiii e 181 37 144 21
52.485 Butikkhandel med datamaskiner, kontormaskiner og telekommunikasjonsutstyr.. 104 62 42 7
52.486 Butikkhandel med tapeter 0g gquIVbelegg ...........oooiiiiiiii 18 3 15 29
52.487 BUtIKKNANEI tEPIPEI ... e 16 7 9 36
52.489 Butikkhandel ikke nevnt annet sted .... 277 135 142 17
52.501 Butikkhandel med antikviteter ............ 26 10 16 42
52.502 Butikkhandel med brukte kleer............... 18 1M1 7 10
52.509 Butikkhandel med brukte varer ellers ... 39 14 25 26
52.611 Postordreh. med bredt vareutvalg ..o 19 15 4 31
52.612 Postordreh. med tekstiler, utstyrsvarer, klaer, skotay, reiseefekkter og leervarer .... 17 4 13 88
52.613 Postordreh. med belysningsutstyr, kjgkkenutstyr, mgbler og innredningsartikler ............... 13 10 3 72
52.614 Postordreh. med elektriske husholdningsapparater, radio, fjernsyn, plater, kassetter
0F MUSIKKINSTIUMENTET ... 17 9 8 77
52.615 Postordreh. med bgker, papir, aviser 0g blader. ... 15 4 11 90
52.619 Postordreh. med annet spesialisert vareutvalg 22 2 20 55
52.620 TOIGNANTE ..ottt 20 10 10 24
52.630 Detaljhandel utenom butikk ellers......... .o 50 9 41 41

' Dekningsgraden viser omsetningen i bedriftene i forhold til omsetningen for alle bedrifter i populasjonen.
’ P& grunn av det store frafallet er det ikke publisert tall for denne naeringsgruppen.
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Vedlegg B
Resultater fra avanseundersgkelsen for detaljhandel 1996
Tabell B1. Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter naeringsundergrupper
Solgte handelsvarer
Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste'
NACE Bedrifter
Prosent- Prosent av
1000 kr 1000kr 1000 kr salgs-
andel )
inntekter
Detaljhandel i alt ........cccvvirinininin s 40763 250 053 523 100,00 194890416 55 163 107 221
50 Detaljhandel med motorkjgretayer, motorsykler og
ArivsStOTf ..o 4239 80377 373 32,14 71303673 9073700 11,3
50.102 Detaljhandel med motorkjgretayer..........c.c.cccocverrnee. 2 048 50 239 664 20,09 45618314 4621 350 9,2
50.302 Detaljhandel med deler og utstyr til motorkjgretayer .. 849 3578 355 1,43 2455828 1122527 31,4
50.402 Detaljhandel med motorsykler, deler og utstyr............ 131 597 830 0,24 503 163 94 667 15,8
50.5 Detaljhandel med drivstoff til motorkjeretayer og
MOLOTSYKIET ... 2 060 25961 524 10,38 22 726 368 3235 156 12,5
52 Detaljhandel med handelsvarer, unntatt med motor-
kjgretayer 0og motorsykler..........occovvvviiicnccncien 35675 169676 150 67,86 123586 743 46 089 407 27,2
52.1 Butikkhandel med bredt vareutvalg..................cc........ 8 057 76 390 052 30,55 61382475 15007 577 19,6
52.11 Butikkhandel med bredt vareutvalg med hovedvekt pa
naerings- og nytelsesmidler....................... 7 069 72 225 646 28,88 58692 295 13533351 18,7
52.12 Butikkhandel med bredt vareutvalg ellers 988 4 164 406 1,67 2 690 180 1474226 35,4
52.2  Butikkhandel med naerings- og nytelsesmidler i
spesialforretninger............ccooviviiiiiiiic e 3336 9792 040 3,92 7 826 757 1965 283 20,1
52.21 Butikkhandel med frukt og grgnnsaker ... 300 332 421 0,13 266 484 65 937 19,8
52.22 Butikkhandel med kjatt og kjgttvarer ..............ccco..... 160 274753 0,11 213835 60918 22,2
52.23 Butikkhandel med fisk og skalldyr ...........ccccocerenrne. 218 286 370 0,11 177 137 109 233 38,1
52.24 Butikkhandel med bakervarer, konditorvarer,
sjokolade 0g drops.........coovvivviiiiiiiiiee 1639 1988 447 0,80 1359793 628 654 31,6
52.241 Butikkhandel med bakervarer og konditorvarer .. 618 830 241 0,33 508 319 321922 38,8
52.242 Butikkhandel med sjokolade og drops.............ccccee... 1021 1158 206 0,46 851474 306 732 26,5
52.25 Butikkhandel med drikkevarer ...........cc..cccooviiiininnn. 267 6 127 540 2,45 5267 288 860 252 14,0
52.251 Butikkhandel med vin og brennevin 121 5691 881 2,28 4936 935 754 946 13,3
52.252 Butikkhandel med drikkevarer ellers 146 435 659 0,17 330 353 105 306 24,2
52.26 Butikkhandel med tobakksvarer ..............ccccccoeeeenn... 197 245 095 0,10 182 645 62 450 25,5
52.27 Butikkhandel med naerings- og nytelsesmidler ellers .. 555 537 414 0,21 359 575 177 839 33,1
52.271 Butikkhandel med helsekost ...........cccccoooviiiiiiiiiin. 400 395 396 0,16 264 475 130921 33,1
52.272 Butikkhandel med kaffe ogte .........cccocooeviiiiiiiiin, 39 32 644 0,01 18 097 14 547 44,6
52.279 Butikkhandel med naerings- og nytelsesmidler ikke
nevnt annet sted ........ccccooiviiiieiic e 116 109 374 0,04 77 003 32 371 29,6
52.3  Butikkhandel med apotekvarer, sykepleieartikler,
kosmetikk og toalettartikler ............cccooeiiiiiii 1423 7 973 906 3,19 5829496 2144410 26,9
52.31 Butikkhandel med apotekvarer ..............ccccceeviiiiin. 381 6537993 2,61 4969 201 1568 792 24,0
52.32 Butikkhandel med medisinske og ortopediske artikler . 89 279 160 0,11 182 658 96 502 34,6
52.33 Butikkhandel med kosmetikk og toalettartikler .......... 953 1156 753 0,46 677 637 479 116 41,4
52.4  Butikkhandel med andre nye varer ..............cccccooven. 20676 72 087 839 28,83 46 670 402 25417 437 35,3
52.41 Butikkhandel med tekstiler og utstyrsvarer ................ 1438 2791014 1,12 1650314 1140700 40,9
52.42 Butikkhandel med klger ..........coooviiiiiiiiie 4253 15620 098 6,25 8796895 6823203 43,7
52.43 Butikkhandel med skotay, reiseeffekter av laer og leervarer 937 2 865 708 1,15 1602 462 1263246 441
52.431 Butikkhandel med skot@y ...........cccooeiiviiiiiiiiiiienn, 731 2404 253 0,96 1 356 908 1047 345 43,6
52.432 Butikkhandel med reiseeffekter av laer og laerimitasjoner
OQg VArer av 2 ...c.ooooiiiiiiiicec e 206 461 455 0,18 245 554 215901 46,8
52.44  Butikkhandel med belysningsutstyr, kjgkkenutstyr,
mgbler og innredningsartikler ............ccccooiiiiiins 1998 10 632 548 4,25 6 886 853 3745695 35,2
52.441 Butikkhandel med belysningsutstyr ...........c.ccccooene. 233 582 679 0,23 350 870 231 809 39,8
52.442 Butikkhandel med kjgkkenutstyr, glass og steintay ... 583 1944 899 0,78 1122520 822 379 42,3
52.443 Butikkhandel med mgbler ...........cccoeiiiiiiiiiiie 622 7 301 364 2,92 4889599 2411765 33,0
52.449 Butikkhandel med innredningsartikler ikke nevnt annet sted 560 803 606 0,32 523 864 279742 34,8

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.
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Tabell B1 (forts.). Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter naeringsundergrupper

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste’
NACE Bedrifter
Prosent- Prosent av
1 000 kr 1000 kr 1000 kr salgs-
andel )
inntekter
52.45 Butikkhandel med elektriske husholdningsapparater, radio,
fiernsyn, plater, kassetter og musikkinstrumenter....... 1790 9191 410 3,68 7075478 2115932 23,0
52.451 Butikkhandel med elektriske husholdningsapparater,
radio 0g fJerNSYN ....oooviiiiiiccc 1081 7 560 015 3,02 5953728 1606287 21,2
52.452 Butikkhandel med plater, musikk- og videokassetter . 527 1339 156 0,54 924 384 414772 31,0
52.453 Butikkhandel med musikkinstrumenter og noter ....... 182 292 239 0,12 197 366 94 873 32,5
52.46 Butikkhandel med jernvarer, fargevarer og andre
DYGQEVArer ... 1629 11203 074 4,48 8118762 3084 312 27,5
52.461 Butikkhandel med bredt utvalg av jernvarer, fargevarer
0g andre byggevarer ..........ccccoeiiiiiiniiee 605 6 825 103 2,73 5023712 1801 391 26,4
52.462 Butikkhandel med jernvarer 194 867 183 0,35 612 064 255119 29,4
52.463 Butikkhandel med fargevarer ..........cccccccoeviiiiiinn. 506 1773119 0,71 1194731 578 388 32,6
52.464 Butikkhandel med trelast .........ccccovvviiiiiiiiiinine 172 1244 451 0,50 936 432 308019 24,8
52.469 Butikkhandel med byggevarer ikke nevnt annet sted . 152 493 218 0,20 351823 141 395 28,7
52.47 Butikkhandel med bgker, papir, aviser og blader ....... 769 3917 365 1,57 2510970 1406 395 35,9
52.471 Butikkhandel med bgker og papir .......cc.cccceee.. 769 3917 365 1,57 2510970 1406395 35,9
52.48 Butikkhandel ellers ..........ccocooviiiviiiiiiieicee 7 862 15 866 622 6,35 10 028 668 5837954 36,8
52.481 Butikkhandel med ur, foto- og optiske artikler .......... 1212 2 546 393 1,02 1435740 1110653 43,6
52.482 Butikkhandel med gull- og sglwvarer .................. 562 1567 938 0,63 852 802 715136 45,6
52.483 Butikkhandel med fritidsutstyr, spill og leker ............. 1135 3282121 1,31 2176074 1106 047 33,7
52.484 Butikkhandel med blomster og planter ..................... 1545 2777044 1,11 1598406 1178638 42,4
52.485 Butikkhandel med datamaskiner, kontormaskiner og
telekommunikasjonsutStyr ........ccoocevviiiiiiiiicie 824 2 167 232 0,87 1 598 580 568 652 26,2
52.486 Butikkhandel med tapeter og gulvbelegg .... 102 521111 0,21 323123 197 988 38,0
52.487 Butikkhandel med tepper ........cccocveiiiiiiiiiiiins 71 158 408 0,06 93765 64 643 40,8
52.489 Butikkhandel ikke nevnt annet sted .......................... 2411 2 846 375 1,14 1950 178 896 197 31,5
52.5  Butikkhandel med brukte varer ............ccccceeeeeenn... 619 367 574 0,15 174 502 193 072 52,5
52.501 Butikkhandel med antikviteter ............ccoocovirininnnn. 209 128 040 0,05 67 586 60 454 47,2
52.502 Butikkhandel med brukte klaer 92 82 298 0,03 18 738 63 560 77,2
52.509 Butikkhandel med brukte varer ellers ........................ 318 157 236 0,06 88 178 69 058 43,9
52.6  Detaljhandel utenom butikk ........ccccoociiiiiiiiiiiine 1564 3064 739 1,23 1703 111 1361628 44,4
52.61 Postordrehandel ...............ccccooovei.. 347 2 573597 1,03 1405 575 1168 022 45,4
52.611 Postordreh. med bredt vareutvalg 48 213 551 0,09 96 678 116 873 54,7
52.612 Postordreh. med tekstiler, utstyrsvarer, klzer, skotay,
reiseeffekter og laervarer .........cccoooeevvviiiiiiiiiinie 100 1337992 0,54 812 233 525 759 39,3
52.613 Postordreh. med belysningsutstyr, kjgkkenutstyr,
mebler og innredningsartikler ... 10 75169 0,03 21622 53 547 71,2
52.614 Postordreh. med elektriske husholdningsapparater,
radio, fiernsyn, plater, kassetter og musikkinstrumenter 48 237 581 0,10 155714 81 867 34,5
52.615 Postordreh. med bgker, papir, aviser og blader ......... 29 256 888 0,10 86 492 170 396 66,3
52.619 Postordreh. med annet spesialisert vareutvalg ........... 112 452 416 0,18 232 836 219580 48,5
52.62 Torghandel .........cccooviiiiiiiiiiiiieec e 165 102 501 0,04 62 123 40 378 39,4
52.63 Detaljhandel utenom butikk ellers ..............cc.ccocoo.. 1052 388 641 0,16 235413 153 228 39,4

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.
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Tabell B2. Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter varehovedgrupper

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste’
Varehovedgrupper
Prosent- Prosent av
1 000 kr 1 000 kr 1 000 kr salgs-
andel )
inntekter
Detaljhandel i alt ........cccviiminiininirr s 250 053 523 100,0 194 890 416 55163 107 22,1
110 Naerings- og nytelsesmidler...........coooiiiiiiiiiiiiiii 73 360 446 29,34 59 285 399 14 075 047 19,2
270 SKOBY 1ot 3289 447 1,32 1930962 1358 485 41,3
220 Bekledningsvarer..........ccccooviieiiiiiiie e 17 667 178 7,07 10077 719 7 589 459 43,0
240  Varer for sport og fritid (unntatt bekledningsvarer)............... 4 629 697 1,85 3 068 804 1560 893 33,7
260 Kjokkenutstyr (unntatt serviser og elektriske
husholdningsapparater) .........cccoovveiiiiiiie e 1132998 0,45 719 325 413 673 36,5
270 Serviser, pynte- og utstyrsvarer (unntatt kjekkenutstyr) ........ 3355659 1,34 1965 439 1390 220 41,4
290  Lamper med tilbeh@r ..ot 979 856 0,39 618 065 361 791 36,9
310 MBDIEE .. 5753490 2,30 3902 440 1851 050 32,2
340 TeKSHIVAIer ...ooiiiiieecc s 4549 609 1,82 2790 447 1759 162 38,7
410 Elektriske husholdningsapparater..........ccccccovviiiiiiiiiinn 3941136 1,58 3039557 901 579 22,9
510 TV, musikkanlegg, video-, satelitt- og
kommunikasjonsprodukter, fotoutstyr, data og musikk........ 9257 502 3,70 7 118998 2 138 504 231
610 Byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper......... 13365 299 5,34 9 649 442 3715857 27,8
710 Kjgretay og utstyr, drivstoff og brensel...........cccccooiiiinnn. 76 494 742 30,59 68 736 807 7 757 935 10,1
810  Diverse varer 32276 464 12,91 21987012 10 289 452 31,9
811 APOLEKEIVAIEr ...t 6 431 685 2,57 4897 879 1533 805 23,8
812 Ortopedisk utstyr og sykepleieartikler...............ccc........ 302 901 0,12 201 978 100 924 33,3
813 Bleier, salver, pudder o.l. barneartikler......................... 744 145 0,30 670 791 73354 9,9
814 Kosmetikk og produkter for personlig hygiene ............ 4162814 1,66 2775 062 1387752 33,3
815 Utstyr for smabarn (barnevogner, stellebord, etc.) ) 260 645 0,10 186 985 73 660 28,3
816 Skrivemateriell og kontorrekvisita.............ccccooceeienne 1354 352 0,54 823 553 530 800 39,2
817 BOKET ..ttt 2966 018 1,19 1866 287 1099 731 37.1
818 Aviser, tidsskrifter og blader...................... 2 243 038 0,90 1839172 403 866 18,0
819 Leker, hobbyartikler og formingsmateriell...... 1379054 0,55 844 395 534 658 38,8
820 Toalettpapir, servietter og annet hush.papir................ 1247 586 0,50 985 316 262 270 21,0
821 Ur, lenker 0g remmer .........cocvvveiiiiiiiiicieeieeee 538 634 0,22 309 904 228729 42,5
822 Briller og andre optiske artikler............cccoooiiiiiiiinn 1209 405 0,48 570 445 638 960 52,8
823 Gull- og sglwvarer, smykke o.l........ 1544 686 0,62 838 687 705 998 45,7
825 ANtIKVITETET ...viiiiiiicc e 114 354 0,05 69 459 44 896 39,3
826 Vesker, mapper, lommebgker, kofferter, etc................ 572 854 0,23 310885 261969 45,7
827 Vaske- og rengjeringsartikler............cccoocvoeniiiinnnn. 1525008 0,61 1233616 291 392 19,1
828 Blomster, planter og busker.............cccceevviiiiiiiiiien 2981 440 1,19 1788 939 1192 500 40,0
829 Kjeeledyr og artikler for kjaeledyr ... 197 816 0,08 127 164 70 651 35,7
830 Frimerker, mynter 0.l ......cccooiiiiiiii 140713 0,06 89611 51102 36,3
831 GjadNiNg 0g SAVATEr ......cceeiiiiiiaiieieaie e 103 705 0,04 71617 32 087 30,9
832 Musikkinstrumenter og Noter............coceeviiiiiieiiiene 408 494 0,16 263 067 145 427 35,6
833 Lyspaerer, sikringer og batterier...........c.ccocoiiiiiiin 410 120 0,16 276 048 134 072 32,7
850 Varer ikke nevnt annet sted ..........cccooeiiviiiiiiii 1436 998 0,57 946 152 490 846 34,2

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.
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Tabell B3. Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter naeringsundergrupper og varegrupper

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste'
Varegrupper
Prosent- Prosent av
1 000 kr 1000 kr 1000 kr salgs-
andel .
inntekter
Naering 50.102: Detaljhandel med motorkjeretayer
LAl e 50 239 664 100,0 45618 314 4621 350 9
510TV, musikkanlegg, video-, satellitt- og kommunikasjons-
produkter, fotoutstyr, data 0g musikK ...........cccoocovviiiiniiiiie. 72192 0,1 55232 16 960 23
517 Bilstereoutstyr (radio, kassettspiller, CD-spiller, hgyttalere etc.) 72 139 0,1 55193 16 946 23
@vrige varer og utstyr til radio, video, satellitt- og
kommunikasjonsprodukter, foto, data og musikk..............c........... 53 0,0 39 14 26
710Kjeretay og utstyr, drivstoff og brensel ... 50 147 229 99,8 45 547 882 4 599 347 9
711 Nye personbiler, stasjonsvogner, varebiler og lette lastebiler
(under ca. 3 500 kg totalvekt) ..........coovviiviiiiiiieiiiiie e 29210 841 58,1 26 514 545 2 696 296 9
712Brukte personbiler, stasjonsvogner, varebiler og lette lastebiler
(under ca. 3 500 kg totalvekt) ........cccovviiiiiiiicee e 15513 003 30,9 14 860 551 652 452 4
713Lastebiler og busser (over ca. 3 500 kg totalvekt).................... 1223 351 2,4 1132 039 91 312 7
716Dekk til motorkjaret@y ............cocveeeiiiiiiiiin, 205 024 0,4 154 857 50 167 24
717 Motor- 0g girsm@remidler............ccoveiiiiiiiiiiiiiceee e 70 028 0,1 49 489 20539 29
718Deler og rekvisita til motorkjaretayer...........ccoceviiiiiiiinne. 3243 562 6,5 2248126 995 436 31
719Tilhengere med utstyr og deler........... 20739 0,0 16 169 4570 22
720Campingvogner med utstyr og deler .. 399 037 0,8 340 316 58 721 15
726BENSIN....coiiiiiiiiiiiieeee e 82 704 0,2 76 194 6510 8
@vrige kjeretay, drivstoff og brensel ..o 178 940 0,4 155 596 23344 13
Neering 50.302: Detaljhandel med deler og utstyr til motorkjgretayer
LAl s 3578 355 100,0 2 455 828 1122527 31
710K|gretey og utstyr, drivstoff og brensel .. 3505752 98,0 2 406 302 1099 450 31
716Dekk til Motorkj@ret@y ..........covvvviiiiiiiiiiiiie e 1013624 28,3 730 164 283 460 28
717 Motor- 0g girsm@remidler............coooviiiiiieiiiieeeeie e 45517 1,3 28 343 17174 38
718Deler og rekuvisita til motorkjeretayer-.. 2 376 390 66,4 1594 590 781 800 33
@vrige kjeretay, drivstoff og brensel ..o 70 221 2,0 53205 17 016 24
DVIIGE VATET ..ttt 72 603 2,0 49 526 23077 32
Naering 50.402: Detaljhandel med motorsykler, deler og utstyr
LA s 597 830 100,0 503 163 94 667 16
710K|gretey og utstyr, drivstoff og brensel ... 593 026 99,2 499 556 93 470 16
715Motorsykler, MOPEder ........cccooviiiiiiiiiiee i 312 156 52,2 284 243 27 913 9
718Deler og rekvisita til motorkjeretayer-.. 166 543 27,9 110 240 56 303 34
@vrige kjeretay, drivstoff og brensel ...... 114 327 19,1 105 073 9254 8
VIIGE VATET ..ttt 4804 0,8 3607 1197 25
Neering 50.5: Detaljhandel med drivstoff til motorkjgreteyer og
motorsykler
LA s 25961 524 100,0 22 726 368 3235 156 12
110Naerings- og nytelsesmidler e 4674528 18,0 3288511 1386017 30
TOOMEAIVATET ..o 613 552 2,4 445 635 167 917 27
17 TKIOSKVAIET ...t 4 060 976 15,6 2 842 876 1218 100 30
1231SKIEM e 107 598 0,4 69 604 37 994 35
1245Sjokolade, sukkertay, potetgull 0.l. snacks...........ccccceviennn. 1352 542 5,2 906 547 445 995 33
125Mineralvann og lettal (klasse A-B) .......cooooivviiiiiiiiii 819 978 3,2 474 891 345 087 42
130TODAKKSVAIET ...t 1780 858 6,9 1391834 389 024 22
240Varer for sport og fritid (unntatt bekledningsvarer)........................ 90719 0,3 63 808 26911 30
510TV, musikkanlegg, video-, satellitt- og kommunikasjons-
produkter, fotoutstyr, data 0g musikK .............ccccooveiiiiiiiiieen, 135914 0,5 103 807 32107 24
523 CD-plater, musikk- og videokassetter, filmer og lydband.......... 122919 0,5 93 980 28939 24
@vrige varer og utstyr til radio, video, satellitt- og
kommunikasjonsprodukter, foto, data og musikk.......................... 12 995 0,1 9827 3168 24

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.
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Tabell B3 (forts.). Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter naeringsundergrupper og varegrupper

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste'
Varehovedgrupper
Prosent- Prosent av
1 000 kr 1 000 kr 1 000 kr salgs-
andel )
inntekter
710K|gretey og utstyr, drivstoff og brensel...........ccocvviiiiiiiiin 20 401 522 78,6 18 730 471 1671051 8
716Dekk til Motorkj@ret@y.........cccovvvvivviiiiiiiiiiieeeece e 269 874 1,0 223978 45 896 17
717 Motor- 0g girsmaremidler .........cccooveiiiiiiiiii e 302 636 1,2 190 698 111938 37
718Deler og rekvisita til motorkjoretayer 1024 298 3,9 696 701 327 597 32
719Tilhengere med utstyr og deler ..........cccooviiiiiiiiiiiei 10234 0,0 7 205 3029 30
725Fyringsolie 0g -parafin.......cccooioiiiiiiiiie 109 996 0,4 97 076 12 920 12
T2BBENSIN L.t 14 276 944 55,0 13373208 903 736 6
T27DIESE oo 4294 542 16,5 4044 410 250 132 6
@vrige kjeretay, drivstoff og brensel... 112 998 0,4 97 195 15 803 14
817 BBKET .ot 41271 0,2 35761 5510 13
818 Aviser, tidsskrifter, blader.........ccc.oooiiiiiii el 514 886 2,0 437 674 77 212 15
819Leker, hobbyartikler, formingsmateriell........................... 12910 0,0 7 629 5281 41
820Toalettpapir, servietter og annet husholdningspapir . 7288 0,0 5438 1850 25
827 Vaske- og rengjgringsartikler...........ccccccooevieen. . 5038 0,0 3601 1437 29
833 Lyspaerer, sikringer og batterier............ccoooiiiiiiiiiii 2 447 0,0 1769 678 28
DVIIGE VATET ...ttt 82 289 0,3 53337 28 952 35
Naering 52.110: Butikkhandel med bredt vareutvalg med hoved-
vekt pd naerings- og nytelsesmidler
LAl 72 225 646 100,0 58 692 295 13 533 351 19
110Naerings- og nytelsesmidler............coooiiiiiiiiiieee 58 975 301 81,7 48 310 594 10 664 707 18
160 Matvarer . 42 540 893 58,9 34753414 7787 479 18
11T Kaffe, 10 i 1718479 2,4 1477 861 240 618 14
112 HermetikK......oooviiii i 1567 384 2,2 1269 007 298 377 19
113 TOITVAIET et 6268 195 8,7 5040 285 1227910 20
114 KONSEIVET .ot 2071633 2,9 1596 965 474 668 23
115 Juice, saft ... 1104 042 1,5 912 379 191 663 17
116 Helsekost 277779 0,4 210 402 67 377 24
117 Diabetikervarer .........cccccooiviiiiiiiiiiiii e 43 590 0,1 33132 10 458 24
118 Barnemat 282716 0,4 233132 49 584 18
119 DYremMat oo 626 787 0,9 480 389 146 398 23
120 Ost, melk, andre meieriprodukter og egg........... 9999 562 13,8 8598 923 1400 639 14
121 Poteter, grgnnsaker, frukt og baer (ferskvarer).................. 5656 157 7.8 4391942 1264215 22
122 Brad, kaker, boller o.l. konditorvarer.............cccooccveinen. 3183 345 4,4 2 480 282 703 063 22
131 Konsumentpakkede frysevarer og konserver (fisk, kjott,
Gr@NNSAKET, €1C.) e uviiiiiiiiiiiiaieeie et 3319073 4,6 2 778 581 540 492 16
140 Kijgtt og kjettvarer (unntatt konsumentpakkede frysevarer
0Q KONSEIVET) ..ot 4583 115 6,3 3767 481 815 634 18
141 Kjett av storfe, vilt og hval 1137 686 1,6 938 819 198 867 17
142 Kylling og figrfekjett ellers ............. 298 361 0,4 251 906 46 455 16
143Innmat, deiger 0g farser.........ccoccvvviiiiiiiiiiiieic e 496 730 0,7 433 797 62 933 13
144 Pglsepdlegg og annet kjgttpalegg.........coovviviviiiiiiennns 628 657 0,9 502 380 126 277 20
145Middagspelser, wienerpglser o.l. palser ...........cccccceovenns 722 921 1,0 596 081 126 840 18
149 Annet kjgtt og Kjgttvarer .........c.cooovviviiiiiiiiccce e 1298 760 1,8 1044 500 254 260 20
150 Fisk og fiskevarer (unntatt konsumentpakkede frysevarer
OF KONSEIVED ...ttt 1542 222 2,1 1235939 306 283 20
151 Fersk, frossen, saltet, rakt eller tarket fisk ........................ 488 598 0,7 384 431 104 167 21
152 Fiskekaker, fiskeboller, flskepuddlng etc.. 537 208 0,7 428 264 108 944 20
153 Skalldyr (ferske og frosne) . . 309 102 0,4 258 246 50 856 16
159 Annen fisk og fiskevarer................. 207 313 0,3 164 997 42 316 20
190 Andre naerings- og nytelsesmidler.............ccoovoviveiiennn. 296 813 0,4 246 711 50 102 17
17T KIOSKVAIET ...t 13267 944 18,4 10997 165 2270779 17
123 ISKIEM oo 756 810 1,0 589 471 167 339 22
124 Sjokolade, sukkertay, potetgull o.l. snacks ... 4 256 058 5,9 3275 361 980 697 23
125 Mineralvann og lettel (klasse A-B)................ 4010170 5,6 3429 202 580 968 14
130 TODAKKSVAIEr ....ooviiiiiiiieicece e 4 244 905 5,9 3703131 541774 13
127 @1 (KIaSSE C-F) .o 3075578 4,3 2 491 975 583 603 19
128 Alkoholfrie viner, likar- 0g spritessenser ...........cccocvvveverannnn. 90 886 0,1 68 039 22 847 25

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.
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Tabell B3 (forts.). Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter naeringsundergrupper og varegrupper

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste'
Varehovedgrupper
Prosent- Prosent av
1 000 kr 1 000 kr 1 000 kr salgs-
andel )
inntekter
2T0SKOIBY o 320 000 0,4 217 198 102 802 32
220BekIedNiNGSVaATEr ..o 618 605 0,9 434 924 183 681 30
240Varer for sport og fritid (unntatt bekledningsvarer)........................ 517 334 0,7 397 857 119 477 23
260Kjgkkenutstyr (unntatt serviser og elektriske husholdningsapparater) 350 065 0,5 247 129 102 936 29
270Serviser, pynte- og utstyrsvarer (unntatt kjgkkenutstyr).................. 304 344 0,4 223 031 81313 27
290Lamper med tilbeh@r..........cooiiiiiii 46 840 0,1 30 867 15973 34
B40TEKSHIVAIET ... 425 446 0,6 300 899 124 547 29
410Elektriske husholdningsapparater ...........cccoecveiiiieeiceiiieiece 413123 0,6 319938 93 185 23
510TV, musikkanlegg, video-, satelitt- og kommunikasjonsprodukter,
fotoutstyr, data 0g MUSIKK ............ccooiiiiiiiiiiic 628 657 0,9 543 008 85 649 14
610Byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper ................. 1507 799 2,1 1166 850 340 949 23
710K|gretey og utstyr, drivstoff og brensel ............c.ccccoe. 176 519 0,2 162 483 14 036 8
811 Apotekervarer ........ccoovvvviiiiiiiiinn 80 874 0,1 67 572 13302 16
813Bleier, salver, pudder o.l. barneartikler............. 675942 0,9 621182 54 760 8
814 Kosmetikk og produkter for personlig hygiene..............cccccceoeven. 1486 455 2,1 1131709 354 746 24
816 Skrivemateriell og kontorrekvisita ...........ccccoovviiiiiiiiiii 63 960 0,1 47 196 16 764 26
817BaKEr i 29 854 0,0 23470 6 384 21
818Auviser, tidsskrifter, blader-... 1571592 2,2 1284 168 287 424 18
819Leker, hobbyartikler, formingsmateriell ..................... 181 316 0,3 128 688 52 628 29
820Toalettpapir, servietter og annet husholdningspapir ...................... 1164 557 1,6 927 179 237 378 20
827 Vaske- 0g rengj@ringsartikler............cooooiiiiiiiiiii e 1451180 2,0 1180903 270277 19
828Blomster, planter, busker 348 969 0,5 267 177 81792 23
831 GJ@ANING O SAVATET ..ottt 41 475 0,1 33995 7 480 18
833 Lyspaerer, sikringer og batterier ..o 253 346 0,4 177 543 75 803 30
DVIIGE VATET .ottt 592 093 0,8 446 735 145 358 25
Naering 52.120: Butikkhandel med bredt vareutvalg ellers
LA s 4164 406 100,0 2690 180 1474226 35
2T0SKOBY o 183 775 4,4 117 455 66 320 36
220BeKIedNINGSVATET .....c.viiiiiie e 1333846 32,0 840 746 493 100 37
222 Undertay, T-skjorter, sokker, strgmper, luer, votter, etc.... 37773 0,9 24 448 13325 35
225 Sports- 0g fritidsklaer ........c..ooviiiiiiiiii 1260 532 30,3 793 007 467 525 37
@vrige bekledningsvarer.........cccooiiiiiii i 35 541 0,9 23291 12 250 34
240Varer for sport og fritid (unntatt bekledningsvarer)........................ 2253158 54,1 1446 155 807 003 36
241 Vinterutstyr for sport og fritid (ski, snowboard, skayter,
kjelker, PUIKEr 0.1.) ..o 623 307 15,0 402 284 221023 35
242 Sykler og sykkelutstyr 524 677 12,6 351 864 172 813 33
243 Var-, sommer- og hgstvarer for sport og fritid (ikke nevnt
ANNETE STEA). ...t 586 516 14,1 364 977 221539 38
244 Fiskeutstyr for sport og fritid (stenger, sneller, teiner, garn o.l.) 142 691 3,4 91107 51584 36
245 VAPEN, aMMUNISJON.....itiiiiiieie ettt 141 791 3,4 83907 57 884 41
246 Propan- og campingutstyr (telt, soveposer, sekker, 0.l.)........... 97 013 2,3 64 325 32 688 34
247 Sjesportutstyr (dykkerutstyr, redingsvester, seilbrett, kanoer o.1.) 24 044 0,6 14916 9128 38
248 Trim- 0g vektlgfterutStyr ........cocoviiiic 56 350 1,4 33587 22 763 40
250 Andre varer for sport og fritid 56 770 1,4 39189 17 581 31
DVIIGE VATET .ottt 393 627 9,5 285824 107 803 27
Neering 52.210: Butikkhandel med frukt og grennsaker
lalt 332 421 100,0 266 484 65 937 20
110Neaerings- og nytelsesmidler ............cccooeiviiiiennn. 309 239 93,0 247 320 61919 20
121 Poteter, grannsaker, frukt og baer (ferskvarer) ..........cccccoceee. 187 616 56,4 144 275 43 341 23
@vrige naerings- og nytelsesmidler...........ccoocviviiiiiiiiiiiiie 121 623 36,6 103 045 18 578 15
DVIIGE VATET ..ottt 23182 7.0 19 164 4018 17

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.
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Tabell B3 (forts.). Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter naeringsundergrupper og varegrupper

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste'
Varehovedgrupper
Prosent- Prosent av
1 000 kr 1 000 kr 1 000 kr salgs-
andel )
inntekter
Naering 52.220: Butikkhandel med kjgtt og kjsttvarer
LA e 274753 100,0 213 835 60918 22
110Naerings- og nytelsesmidler ..o 274753 100,0 213835 60918 22
140Kjgtt og kjgttvarer (unntatt konsumentpakkede
frysevarer 0g KONSEIVEN)..........cceviiiiiiiiiiiieecc e 210 091 76,5 161317 48 774 23
@vrige naerings- og nytelsesmidler..........coooiiiiiiiiiii 64 662 23,5 52 518 12144 19
Neering 52.230: Butikkhandel med fisk og skalldyr
LA e 286 370 100,0 177 137 109 233 38
110Naerings- og nytelsesSmidler..........ccoooviiiiiiiiiiie 286 370 100,0 177 137 109 233 38
150Fisk og fiskevarer (unntatt konsumentpakkede frysevarer
00 KONSEIVED ...t 273 956 95,7 169 590 104 366 38
151Fersk, frossen, saltet, rgkt eller tarket fisk 179 342 62,6 110 945 68 397 38
152 Fiskekaker, fiskeboller, fiskepudding, etc..............ccooeennnnn. 38 841 13,6 20948 17 893 46
153 Skalldyr (ferske 0g frosne)..........cccoovvveiiiiiiiiiiiiiiiice 31919 11,1 21684 10 235 32
159Annen fisk og fiskevarer....... 23 854 8,3 16014 7 840 33
@vrige naerings- og nytelsesmidler . 12414 4,3 7 547 4 867 39
Neering 52.241: Butikkhandel med bakervarer og konditorvarer
LA e 830 241 100,0 508 319 321922 39
110Naerings- og nytelsesmidler 827 743 99,7 506 407 321336 39
122Bred, kaker, boller o.l. konditorvarer............cc..cccooeeiieeei. 796 965 96,0 483 100 313 865 39
T23USKIEIM e 6 306 0,8 4652 1654 26
125Mineralvann og lettal (klasse A-B) ........cccooviiiiiiiiiiiiiicie 10 784 1,3 8 099 2 685 25
@vrige naerings- og nytelsesmidler...........ccooviiiiiiiiiiiieeee 13 688 1,6 10 556 3132 23
DVIIGE VATEE ..ot 2 498 0,3 1912 586 23
Naering 52.242: Butikkhandel med sjokolade og drops
LA e 1158 206 100,0 851474 306 732 26
110Naerings- og nytelsesmidler 1103794 95,3 808 245 295 549 27
A171Kioskvarer ...........ccc........ 1086 343 93,8 795 430 290913 27
T23ISKIEM o 26 937 2,3 18 344 8593 32
124Sjokolade, sukkertay, potetgull 0.l. snacks............ccoccverrnen. 738 672 63,8 537 035 201 637 27
125Mineralvann og lettal (klasse A-B)..........cocvvivviiiiiiiiiiien 93 302 8,1 60 383 32919 35
130Tobakksvarer .........ccocovvvviiennnns 227 431 19,6 179 668 47 763 21
@vrige naerings- og nytelsesmidler.. BT P RS PRRUPPR 17 451 1,5 12 815 4636 27
818 Aviser, tidsskrifter, blader..........cocvvviiiiiiii 42 914 3,7 34272 8 642 20
DVIIGE VATET .ottt 11498 1,0 8 957 2 541 22
Naering 52.251: Butikkhandel med vin og brennevin
LA e 5691 881 100,0 4936 935 754 946 13
110Naerings- og nytelsesmidler ..o 5180 032 91,0 4527 595 652 437 13
127 D1 (KIasSe CF) ..o 38 620 0,7 29721 8 899 23
128 Alkoholfrie viner, liker- og spritessenser ... 6 071 0,1 4775 1296 21
129ViN, DIENNEVIN.....oiiiiiii e 4752 152 83,5 4198919 553233 12
@vrige naerings- og nytelsesmidler..........cccooiiviiiiiiiiiiiieee 383189 6,7 294180 89 009 23
DVIIGE VATET ..ttt 511849 9,0 409 340 102 509 20
Naering 52.252: Butikkhandel med drikkevarer ellers
A e 435 659 100,0 330353 105 306 24
110Naerings- og nytelsesmidler............occooviiiiiiiiiiiiiiiee e 417 832 95,9 316 077 101 755 24
125Mineralvann og lettal (klasse A-B) .......ccccooviiiiiiiiiiiiii 73 839 16,9 57 684 16 155 22
127 @1 (klasse C-F) ovvvveiiiiiiiiecc 326 780 75,0 244 998 81782 25
@vrige naerings- og nytelsesmidler.. IR 17 213 4,0 13 395 3818 22
VIIGE VATET ..ttt 17 827 41 14276 3551 20

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.



Rapporter 1999/37 Avanseundersgkelse for detaljhandel

Tabell B3 (forts.). Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter naeringsundergrupper og varegrupper

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste'
Varehovedgrupper
Prosent- Prosent av
1 000 kr 1 000 kr 1 000 kr salgs-
andel )
inntekter
Naering 52.260: Butikkhandel med tobakksvarer
LAl e 245 095 100,0 182 645 62 450 25
110Naerings- og nytelsesmidler ..........ccocoiiiiiiiiii e 229574 93,7 170 273 59 301 26
124 Sjokolade, sukkertay, potetgull o.l. snacks ... 48 067 19,6 33717 14 350 30
125 Mineralvann og lettal (klasse A-B)..........cccooviviiiiiiiiiiiiiiiii, 8 147 3,3 5357 2 790 34
130 TODAKKSVAEN .....oviieieiiiii e 157 067 64,1 119 815 37 252 24
@vrige naerings- og nytelsesmidler...........ccccooviiiiiiiiiii 16 293 6,6 11384 4909 30
818 Aviser, tidsskrifter, blader...............ooooiiiii 13639 5,6 11 384 2 255 17
DIVIIGE VATEE ..ot 1882 0,8 988 894 48
Naering 52.271: Butikkhandel med helsekost
LA s 395 396 100,0 264 475 130 921 33
110Naerings- og nytelsesmidler ... 390 244 98,7 261 055 129 189 33
116Helsekost .......coovveviiiiiiiii 364 004 92,1 241 307 122 697 34
@vrige naerings- og nytelsesmidler...........ccccoviiiiiiiiiiiii 26 240 6,6 19748 6 492 25
DIVIIGE VATEE .ot 5152 1,3 3420 1732 34
Neering 52.272: Butikkhandel med kaffe og te
LA s 32 644 100,0 18 097 14 547 45
TTTKATTE, T8 i 31 503 96,5 17 459 14 044 45
DIVIIGE VATEE .ot 1141 3,5 638 503 44
Naering 52.279: Butikkhandel med naerings- og nytelsesmidler
ikke nevnt annet sted
A s 109 374 100,0 77 003 32 371 30
Naering 52.310: Butikkhandel med apotekervarer
LA s 6 537 993 100,0 4969 201 1568 792 24
81T APOLEKEIVAIET ... 6 347 647 97,1 4 828 443 1519204 24
812 Ortopedisk utstyr og sykepleieartikler ... 65 666 1,0 46 829 18 837 29
813Bleier, salver, pudder o.l. barneartikler................... 45159 0,7 34703 10 456 23
814 Kosmetikk og produkter for personlig hygiene.......... 69 659 11 52 119 17 540 25
IVIIGE VATEE .ot 9 862 0,2 7 107 2755 28
Naering 52.320: Butikkhandel med medisinske og ortopediske
artikler
LA s 279 160 100,0 182 658 96 502 35
812 Ortopedisk utstyr og sykepleieartikler ...........c.cocoviiiiiiiiin 232 858 83,4 152 269 80 589 35
DVIIGE VATET .ttt 46 302 16,6 30389 15913 34
Naering 52.330: Butikkhandel med kosmetikk og toalettartikler
LA 1156 753 100,0 677 637 479116 41
814 Kosmetikk og produkter for personlig hygiene..............ccccocceven.. 990 308 85,6 574 903 415 405 42
826Vesker, mapper, lommebgker, kofferter og andre reiseeffekter...... 73 554 6,4 40 007 33547 46
DVIIGE VATET .ttt 92 891 8,0 62 727 30 164 32

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.
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Tabell B3 (forts.). Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter naeringsundergrupper og varegrupper

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste'
Varehovedgrupper
Prosent- Prosent av
1 000 kr 1 000 kr 1 000 kr salgs-
andel )
inntekter
Naering 52.410: Butikkhandel med tekstiler og utstyrsvarer
LAl 2791014 100,0 1650 314 1140 700 41
BT0OMBDIET o 343 741 12,3 228 694 115 047 33
340Tekstilvarer 2 326 285 83,3 1345936 980 349 42
34T M@DEREKSTIET ... 4796 0,2 2 853 1943 41
342 Garn, sytrad, broderiartikler o.l. ... 273 524 9,8 161 453 112 071 41
343Sengetay, dyner, handkleer, duker o.l. utstyrsvarer................. 957 555 34,3 562 761 394 794 41
344Tepper (QUIV), IBPEIE ...ooiiiiiii i 162 707 5,8 99 402 63 305 39
345 Stoffer til klaer og utstyrsvarer (metervare) 247 268 8,9 135 409 111 859 45
346 Gardiner, dekorasjonsstoffer...........ccccoocovviiiiiiiiiii 570 156 20,4 320 608 249 548 44
347 HUSHlidSteKSTIEr ... 70 475 2,5 40 475 30 000 43
350Andre tekstilvarer................. 39 804 1.4 22 976 16 828 42
410Elektriske husholdningsapparater ... 16 902 0,6 10 461 6 441 38
4205Sy- og strikkemaskiner.......... 16 902 0,6 10 461 6 441 38
DVIIGE VATET .ttt 104 086 3,7 65 223 38 863 37
Naering 52.420: Butikkhandel med klzaer
LA e 15620 098 100,0 8 796 895 6 823 203 44
210 Skotay 202 002 1,3 131 802 70 200 35
220Bekledningsvarer 13900 151 89,0 7 730 633 6169 518 44
221Bekledningsvarer av pels 0g skinn ... 314 264 2,0 194 660 119 604 38
222 Undertay, T-skjorter, sokker, stramper, luer, votter, etc 1531087 9,8 739 049 792 038 52
223BarneKIGer .. ..ccoviiiiiii e 2 327 250 14,9 1274088 1053 162 45
224UNGAOMSKIZEN ...ttt 1039 244 6,7 574 926 464 318 45
225Sports- 0g fritidsKIger......cooviiiiii 379 227 2,4 227 736 151 491 40
226DAMEKIZET ... 5099 567 32,6 2920 700 2 178 867 43
227Herreklaer .....ooviviiii 2794 499 17.9 1576513 1217 986 44
230Andre bekledningsvarer 415014 2,7 222 962 192 052 46
270Serviser, pynte- og utstyrsvarer (unntatt kjgkkenutstyr).................. 60 078 0,4 35 866 24 212 40
340TeKSHIVArEr ..o 193 515 1,2 122 178 71337 37
342 Garn, sytrad, broderiartikler o.l. . 60 153 0,4 38 823 21330 35
343 Sengetgy, dyner, handkleer, duker o.l. utstyrsvarer....... . 53 310 0,3 34 402 18 908 35
346 Gardiner, dekorasjonsstoffer............ccoocveviiiiiiiiiiiiciee, 48 089 0,3 29 989 18 100 38
@vrige tekstilvarer. ..o 31963 0,2 18 964 12 999 41
814 Kosmetikk og produkter for personlig hygiene... 899 229 5,8 537 728 361 501 40
DVIIGE VATET .ottt 365123 2,3 238 688 126 435 35
Neering 52.431: Butikkhandel med skotay
LA e 2 404 253 100,0 1356 908 1047 345 44
210Skotay ... 2377 795 98,9 1341 745 1 036 050 44
VIIGE VATET ..ttt 26 458 1,1 15163 11295 43
Neering 52.432: Butikkhandel med reiseeffekter av laer og
laerimitasjoner og varer av laer
LA e 461 455 100,0 245 554 215901 47
826 Vesker, mapper, lommebgker, kofferter og andre reiseeffekter ..... 435 202 94,3 231121 204 081 47
VIIGE VATET ..ttt 26 253 57 14 433 11 820 45
Neering 52.441: Butikkhandel med belysningsutstyr
LAl 582 679 100,0 350 870 231 809 40
290Lamper med tiIben@r ..........coiiiiiiiii e 491617 84,4 293 480 198 137 40
DVIIGE VATET .ttt 91 062 15,6 57 390 33672 37

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.
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Tabell B3 (forts.). Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter naeringsundergrupper og varegrupper

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste'
Varehovedgrupper
Prosent- Prosent av
1 000 kr 1 000 kr 1 000 kr salgs-
andel )
inntekter
Naering 52.442: Butikkhandel med kjgkkenutstyr, glass og steintay
LA 1944 899 100,0 1122520 822 379 42
260Kjgkkenutstyr (unntatt serviser og elektriske husholdningsapparater) 377 272 19,4 220 061 157 211 42
270Serviser, pynte- og utstyrsvarer (unntatt kjgkkenutstyr).................. 1280 358 65,8 721812 558 546 a4
271 Keramikk, porselen, steintay - merkevarer...........cccoccceveeenn 302 072 15,5 161 548 140 524 47
272 Keramikk, porselen, steintay - billigvarer...........ccccocevieiin 148 636 7.6 96 274 52 362 35
273 Glass (munnblast, handlaget, prefabrikert, resirkulert) .......... 410 481 21,1 232 039 178 442 43
274 Jule- og paskeartikler ...........cooooiiiiiiiii 69 693 3,6 41510 28 183 40
280 Andre serviser, pynte- 0g utstyrsvarer ............ccccoeceeveieennn. 349 478 18,0 190 442 159 036 46
BTOMBDIET oo 52 881 2,7 34 562 18 319 35
321 Fritidsmebler..... .o 52 881 2,7 34 562 18319 35
610Byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper . 26 000 1,3 17 841 8159 31
820Toalettpapir, servietter og annet husholdningspapir ..... 24 839 1.3 15 054 9785 39
833 Lyspaerer, sikringer og batterier ... 12 975 0,7 7763 5212 40
DVIIGE VATET .ottt 170 574 8,8 105 427 65 147 38
Naering 52.443: Butikkhandel med mabler
LA s 7 301 364 100,0 4889 599 2411765 33
260Kjgkkenutstyr (unntatt serviser og elektriske husholdningsapparater) 142 067 1,9 89 226 52 841 37
270Serviser, pynte- og utstyrsvarer (unntatt kjgkkenutstyr).................. 447 388 6,1 285132 162 256 36
271 Keramikk, porselen, steintgy - merkevarer 1380 0,0 1142 238 17
272 Keramikk, porselen, steintay - billigvarer .............ccccooeeiis 62 545 0,9 43219 19326 31
273 Glass (munnblast, handlaget, prefabrikert, resirkulert) .......... 35 808 0,5 24 392 11416 32
274 Jule- og paskeartikler ..........coooiiiiiiiii 38 375 0,5 25507 12 868 34
280 Andre serviser, pynte- 0g UtStyrsvarer ...........ccccoceeeeenenn. 309 280 4,2 190 872 118 408 38
290Lamper med tilbehgr 283 008 3,9 184 107 98 901 35
BT0OMBDIET oo 4908 039 67,2 3325456 1582 583 32
311 SOfAQrUPPET «..eioiiiicieee e 1103 582 15,1 754 821 348 761 32
312 Huvilestoler 430571 5,9 287 858 142 713 33
313 Sofabord ............... 194 672 2,7 133104 61568 32
314 Soveromsmgbler.... 365 496 5,0 255112 110 384 30
315 MAAIESSE .ttt 550 988 7,5 347 812 203176 37
316 Reoler, seksjoner og andre oppbevaringsmabler................... 698 894 9,6 472 966 225928 32
317 Spiseromsmgabler (skap, bord, stoler)................ 402 037 5,5 287 012 115 025 29
318 Kjgkkenmgbler .........ccocoiiiiiiin 132 352 1,8 86 436 45916 35
319 Barne- og ungdomsmebler-.. 182 665 2,5 124 279 58 386 32
320 ENtrem@bIer......ccoiiiiiiiii i 202 092 2,8 140 685 61407 30
3271 FritidSm@bler... ... 176 069 2,4 119 008 57 061 32
330 Andre mgbler .. 468 620 6,4 316 362 152 258 32
BA0TEKSHIVAIET ..o 667 021 9,1 435 704 231 317 35
343 Sengetgy, dyner, handklaer, duker o.l. utstyrsvarer ............... 218 457 3,0 151 477 66 980 31
344 Tepper (QUIV), IBPEIE ....ooiiieee e 236 220 3,2 150 468 85 752 36
346 Gardiner, dekorasjonsstoffer...........ccccooviiiviiiiiiiiiiceicee 69 668 1,0 43 345 26 323 38
@vrige tekstilvarer.........cccooiiiiiiii 142 676 2,0 90414 52 262 37
610Byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper 407 207 5,6 251335 155 872 38
828Blomster, planter, DUSKEr ..............ooviiiiiiiiiieeeeeeeeee 43 091 0,6 34 136 8 955 21
833Lyspaerer, sikringer og batterier .......... 47 839 0,7 27 684 20155 42
DVIIGE VATET .ottt 355704 4,9 256 819 98 885 28
Neering 52.449: Butikkhandel med innredningsartikler ikke nevnt
annet sted
LAl e 803 606 100,0 523 864 279 742 35
270Serviser, pynte- og utstyrsvarer (unntatt kjgkkenutstyr) 251536 31,3 149 884 101 652 40
340TeKSHIVArEr ..ot 179 847 22,4 123 352 56 495 31
610Byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper 179 234 22,3 115721 63 513 35
DVIIGE VATET .ottt 192 989 24,0 134 907 58 082 30

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.
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Tabell B3 (forts.). Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter naeringsundergrupper og varegrupper

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste'
Varehovedgrupper
Prosent- Prosent av
1 000 kr 1 000 kr 1 000 kr salgs-
andel )
inntekter
Neering 52.451: Butikkhandel med elektriske husholdnings-
apparater, radio og fijernsyn
LA 7 560 015 100,0 5953728 1 606 287 21
290Lamper med tilbeh@r .............oooiiiiiii 73199 1,0 52 686 20513 28
410Elektriske husholdningsapparater ...........cccooiiiiiiiiiiiii 3261776 43,1 2 530 346 731430 22
411 Hjemmefrysere, kombinasjonsskap og kjgleskap ..................... 604 565 8,0 485 308 119 257 20
412 Komfyrer, kokeplater og komfyrtopper 480 568 6,4 386 998 93570 19
413 Mikrobglgeovner ........ccoccivviiincicnnnn, 100 448 1,3 78913 21535 21
414 Kigkkenmaskiner .........ccoiiiiiiiiiii e 117 505 1,6 89 626 27 879 24
415 Bradristere, kaffetraktere, vaffeljern o.l. elektrisk kjgkkenutstyr 197 242 2,6 144 667 52 575 27
416 Vaskemaskiner, tgrketromler og tarkeskap ..........cccoocovrnnne. 751 803 9,9 597 284 154 519 21
417 Varmeovner.... 150 950 2,0 110 646 40 304 27
418 Stgvsugere ....... 225 230 3,0 154 801 70429 31
419 SHYKEIBIM Lottt 36 096 0,5 25762 10 334 29
420 Sy- 0g strikkemaskiner ...........ooviiiiiiiiiii e 3083 0,0 2 368 715 23
421 Barbermaskiner, elektriske tannbarster, krglltenger, hartarrere 136 182 1,8 99 349 36 833 27
422 Oppvaskmaskiner ...........ooooiiiiiiiie e 306 490 4,1 246 628 59 862 20
430 Andre elektriske husholdningsartikler 151615 2,0 107 997 43618 29
510TV, musikkanlegg, video-, satelitt- og kommunikasjonsprodukter,
fotoutstyr, data 0g MUSIKK ............occoiviiiiiiiiiiiic 4102 750 54,3 3285855 816 895 20
511 TV-apparater 1020927 13,5 818 886 202 041 20
512 Stereoanlegg 467 648 6,2 363 543 104 105 22
513 Baerbar radio, kassettspiller, CD-spiller o.l. .........c.cocoiiiiiinns 247 777 3,3 189214 58 563 24
514 Hoyttalere (unntatt bilhayttaler)...........ccocoiiiiiii 75125 1,0 55 875 19 250 26
515 VideoSPIllere .....cc.vviiiiiieiiieee e 360 724 4,8 291 926 68 798 19
516 Antenner, forsterkere og annet tilleggsutstyr til radio, TV,
VIABO BTC. ottt 99 724 1.3 73905 25819 26
517 Bilstereoutstyr (radio, kassettspiller, CD-spiller, hgyttalere etc.). 49 237 0,7 38 671 10 566 21
518 Videokamera med UtStyr.........ccooiiiiiiiiiiiiiiie e 112 169 1,5 89 888 22 281 20
519 Satelittprodukter med utstyr..................... 65 838 0,9 53110 12728 19
520 Kamera og utstyr for fotografering, fotofilm. . 17 014 0,2 13570 3444 20
521 Datamaskiner med tilbehgr, programvare ............ccccooceeeienens 1098 238 14,5 932 357 165 881 15
523 CD-plater, musikk- og videokassetter, filmer og lydband ......... 52 107 0,7 38 470 13637 26
526 Telefoner med utstyr (unntatt tradlase telefoner og
MObiltelefoner) ... ..o 66 821 0,9 56 640 10 181 15
527 Tradlgse telefoner, telefonsvarere og personsgkere med utstyr 68 862 0,9 58 401 10 461 15
528 Mobiltelefon med UtStyr........ooviiiiiiii 155 382 2,1 99 275 56 107 36
529 Telefaks Med ULSTYT......ooviiiiiieieic e 41298 0,5 35246 6 052 15
530 Kopimaskiner med UtStyr.......c.coooiiiiiiiiiiiiie e 782 0,0 683 99 13
540 Andre produkter for TV, musikkanlegg, video, satelitt,
kommunikasjon, foto, data og musikK..............cccoeeveriiiiiins 103 078 1.4 76 196 26 882 26
833 Lyspaerer, sikringer og batterier............cooooiiiiiiii 52 831 0,7 37 311 15520 29
DVIIGE VATET ..ttt 69 459 0,9 47 530 21929 32
Naering 52.452: Butikkhandel med plater, musikk- og videokassetter
LAl e 1339 156 100,0 924 384 414772 31
510TV, musikkanlegg, video-, satelitt- og kommunikasjonsprodukter,
fotoutstyr, data 0g MUSIKK ............ooooviiiiiiiii 1207 337 90,2 845 950 361 387 30
523 (CD-plater, musikk- og videokassetter, filmer og lydband ......... 1177 661 87,9 823529 354132 30
@vrige varer og utstyr til radio, video, satellitt- og kommunikasjons-
produkter, foto, data 0g Musikk ...........cccooeiiiiiiiiiii 29676 2,2 22 421 7 255 24
DVIIGE VATET ..ttt 131819 9,8 78 434 53385 40
Naering 52.453: Butikkhandel med musikkinstrumenter og noter
LAl e 292 239 100,0 197 366 94 873 32
832 MusikKinstrumenter, NOTEN .........cvoiiiiiiiic e 267 992 91,7 180 749 87 243 33
DVIIGE VAET ettt 24247 8,3 16 617 7 630 31

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.
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Tabell B3 (forts.). Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter naeringsundergrupper og varegrupper

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste'
Varehovedgrupper
Prosent- Prosent av
1 000 kr 1 000 kr 1 000 kr salgs-
andel )
inntekter
Naering 52.461: Butikkhandel med bredt vareutvalg av jernvarer,
fargevarer og andre byggevarer
LA e 6 825 103 100,0 5023712 1801 391 26
260Kjgkkenutstyr (unntatt serviser og elektriske husholdningsapparater) 23818 0,3 16 575 7243 30
410Elektriske husholdningsapparater ...........cccoooveiiiiiiiiie e 52 834 0,8 41 245 11589 22
610Byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper ..................... 6 577 046 96,4 4840 142 1736 904 26
BT T TIRIAST ..ottt 1205 944 17,7 911172 294772 24
612 BYgniNgSPlater ......ccoiiiiiiiiie e 653 996 9,6 483 216 170 780 26
613Ferdigpaneler (baderomspanel, tynnpaneler o.1.). e 88811 1,3 68 957 19 854 22
614 Parkett- 0g tregUIV......oviiiiiiii e 343058 5,0 268 835 74223 22
615Innredninger til kjgkken, bad, garderobe...........c.cccooiiiiiin. 470 007 6,9 340 263 129 744 28
616Veggbelegg (vinyl, papir, tekstil, overmalbar tapet, etc.)... 137 184 2,0 93410 43774 32
617 Gulvbelegg (vinyl, linoleum, kork, etc.) ... 83203 1,2 60 959 22 244 27
618Keramiske fliser.........ccccoeeiviiiiiinn. 112 966 1,7 76 750 36216 32
BTISEMENT ..ottt 223 641 3,3 177 220 46 421 21
B20BIOKKET ..t 200 324 2,9 159 826 40 498 20
621 Takprodukter ............ccceeeviiens 295 004 4,3 219 106 75 898 26
622 Lim, fugemasse, sparkel, etc. .... 124 388 1,8 77 831 46 557 37
623Maling og lakkprodukter ...........ccccoooiiiiiiiiinns 483 866 7.1 339276 144 590 30
624 Verktay og redskap for maling, tapetsering o.l.........cccccoovevnin 52 063 0,8 31276 20 787 40
625Handverktay og -redskaper (unntatt elektriske artikler)............... 212 201 3,1 143 040 69 161 33
626 Elektrisk og motorisert verktay og redskaper for hus og hage..... 303 564 4,4 220 067 83 497 28
627 Hageredskap (unntatt elektrisk og motorisert utstyr) .................. 66 941 1,0 42 819 24122 36
D28 BESIAGVAIET ...ttt 713 430 10,5 507 588 205 842 29
629Rar 0g sanitaeran!egg (VVS) ..o 72 234 1,1 51933 20 301 28
630Andre byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper-.... 734 220 10,8 566 598 167 622 23
DVIIGE VATET oottt 171 405 2,5 125 750 45 655 27
Naering 52.462: Butikkhandel med jernvarer
LA s 867 183 100,0 612 064 255119 29
610Byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper . 708 594 81,7 501 186 207 408 29
622 Lim, fugemasse, sparkel, €tC. ........ccoovviiiiiiiiiiii 10 186 1,2 7 198 2 988 29
625Handverktay og -redskaper (unntatt elektriske artikler)............... 81717 9,4 58 909 22 808 28
626 Elektrisk og motorisert verktay og redskaper for hus og hage..... 49 033 5,7 33995 15038 31
627 Hageredskap (unntatt elektrisk og motorisert utstyr) .................. 41630 4,8 30 583 11047 27
628 BESIAGVAIET ...t 247 598 28,6 161 544 86 054 35
@vrige byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper .......... 278 430 32,1 208 957 69 473 25
DVIIGE VAT ittt 158 589 18,3 110 878 47 711 30
Naering 52.463: Butikkhandel med fargevarer
LA 1773119 100,0 1194731 578 388 33
BA0TEKSHIVAIE ... 106 719 6,0 69 062 37 657 35
344Tepper (QUIV), IBPEIE......i it 34 417 1.9 21781 12 636 37
346 Gardiner, dekorasjonsstoffer...........ccccovvviiiiiiiiiic e 54 897 3,1 35023 19 874 36
@vrige tekstilvarer.........occcooiiiiii 17 405 1,0 12 258 5147 30
610Byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper 1641847 92,6 1108 220 533627 33
616Veggbelegg (vinyl, papir, tekstil, overmalbar tapet, etc.)............. 175 667 9,9 115904 59 763 34
617 Gulvbelegg (vinyl, linoleum, kork, etc.) .........ccccccevrvinnn. 164 540 9,3 119 281 45 259 28
618Keramiske fliser.........cccccovveviirnnn. RN 18 933 1.1 13623 5310 28
622 Lim, fugemasse, sparkel, etc. . 57 335 3,2 38239 19 096 33
623 Maling og lakkprodukter ...........ccoviiiiiiiii e 1043 834 58,9 706 140 337 694 32
624 Verktay og redskap for maling, tapetsering o.l.........cccoccovveeien. 63 751 3,6 39 684 24 067 38
B28BESIAGVAIET ... ..ottt 28 052 1,6 17 692 10 360 37
@vrige byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper .......... 89 737 5,1 57 658 32079 36
DVIIGE VATET ittt 24 553 1,4 17 449 7104 29

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.
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Tabell B3 (forts.). Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter naeringsundergrupper og varegrupper

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste'
Varehovedgrupper
Prosent- Prosent av
1 000 kr 1 000 kr 1 000 kr salgs-
andel )
inntekter
Naering 52.464: Butikkhandel med trelast
LAl e 1244 451 100,0 936 432 308 019 25
610Byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper..................... 1200 251 96,4 905 081 295170 25
BT TTIEIAST .ot 575 060 46,2 442 957 132 103 23
@vrige byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper .......... 625 191 50,2 462 124 163 067 26
DVIIGE VATET .ttt 44 200 3,6 31351 12 849 29
Naering 52.469: Butikkhandel med byggevarer ikke nevnt annet
sted
LA e 493218 100,0 351823 141 395 29
610Byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper................... 456 242 92,5 325076 131 166 29
618Keramiske fliSer........cccovviiiiiiiiiieeee 147 203 29,8 90 323 56 880 39
629 Rer og saniteeranlegg (VVS) 52 364 10,6 38617 13747 26
@vrige byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper .......... 256 675 52,0 196 136 60 539 24
DVIIGE VATET .ttt 36 976 7,5 26 747 10 229 28
Naering 52.471: Butikkhandel med bgker og papir
LA 3917 365 100,0 2510970 1406 395 36
270Serviser, pynte- og utstyrsvarer (unntatt kjgkkenutstyr).... 20 005 0,5 10976 9029 45
BTOMBDIET oo 24 568 0,6 19 248 5320 22
510TV, musikkanlegg, video-, satelitt- og kommunikasjonsprodukter,
fotoutstyr, data 0g MUSIKK .........cccoooiiiiiiiiiie 48 160 1,2 32 441 15719 33
816 Skrivemateriell 0g kontorrekvisita............cccooviiieiiiiiiiicce e, 952 592 24,3 570 760 381832 40
817 BBKET e 2 632 852 67,2 1719955 912 897 35
818Aviser, tidsskrifter, blader.........ccoooiiiiiiii 75 462 1.9 51145 24 317 32
819Leker, hobbyartikler, formingsmateriell...............cc.coccoeeiiiiiiiii 84 142 2,1 52 278 31 864 38
820Toalettpapir, servietter og annet husholdningspapir .................. 28733 0,7 21422 7311 25
826 Vesker, mapper, lommebgker, kofferter og andre reiseeffekter ........ 9990 0.3 5 660 4330 43
DVIIGE VATET ..ttt 40 861 1,0 27 085 13776 34
Neering 52.481: Butikkhandel med ur, foto- og optiske artikler
LAl e 2 546 393 100,0 1435740 1110 653 44
270Serviser, pynte- og utstyrsvarer (unntatt kjgkkenutstyr)..................... 34 595 1.4 19 666 14 929 43
510TV, musikkanlegg, video-, satelitt- og kommunikasjonsprodukter,
fotoutstyr, data og musikk 765 001 30,0 537 517 227 484 30
511 TV-apparater 3769 0,1 3163 606 16
512 Stereoanlegg 4 408 0,2 3537 871 20
513Beerbar radio, kassettspiller, CD-spiller 0.l ..........cccccoovviiiiieen. 3155 0,1 2 386 769 24
514 Hgyttalere (unntatt bilhgyttaler) ..., 317 0,0 254 63 20
5T15VIdEOSPIIIEIE ..oviiii e 1174 0,0 1011 163 14
516 Antenner, forsterkere og annet tilleggsutstyr til radio,
TV, VIAEO 1C. oottt 321 0,0 253 68 21
517 Bilstereoutstyr (radio, kassettspiller, CD-spiller, hgyttalere etc.)... 956 0,0 769 187 20
518Videokamera med UtStYr........coooviiiiiiiiiiiccee e 49 103 1,9 35 347 13756 28
520Kamera og utstyr for fotografering, fotofilm 582 319 22,9 401218 181 101 31
521 Datamaskiner med tilbehgr, programvare............cccocooeviiiiranns 6373 0.3 4847 1526 24
523 CD-plater, musikk- og videokassetter, filmer og lydband............ 26 043 1,0 21291 4752 18
526Telefoner med utstyr (unntatt tradlese telefoner og
mMobiltelefoner) ... ... 2 468 0,1 1808 660 27
527Tradlgse telefon, telefonsvarer og personsgker med utstyr......... 581 0,0 472 109 19
528Mobiltelefon med UtStyr........cooviiiiiiiicic e 3267 0,1 2 365 902 28
540Andre produkter for TV, musikkanlegg, video, satelitt,
kommunikasjon, foto, data og musikk...............cccccooiiiiiiiiinn. 80 748 3,2 58 798 21950 27
821Ur, lenker og remmer ..........cccoevvevieeieenncans 457 432 18,0 263 067 194 365 42
822 Briller andre optiske artikler ... 1195785 47,0 561 038 634 747 53
VTG VATET ..ttt 93 580 3,7 54 452 39128 42

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.
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Tabell B3 (forts.). Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter naeringsundergrupper og varegrupper

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste'
Varehovedgrupper
Prosent- Prosent av
1 000 kr 1 000 kr 1 000 kr salgs-
andel )
inntekter
Naering 52.482: Butikkhandel med gull- og sglvvarer
LAl 1567 938 100,0 852 802 715 136 46
821Ur, lenker 0g reMMEr.......c.viiiiiiie e 58 590 3,7 32732 25858 44
823 Gull- og sglwvarer, smykker o.l... 1470 064 93,8 796 102 673 962 46
DVIIGE VATET ..ttt 39284 2,5 23968 15316 39
Naering 52.483: Butikkhandel med fritidsutstyr, spill og leker
LAl e 3282121 100,0 2176 074 1106 047 34
210 Skotay 89 311 2,7 58 366 30945 35
220BeKIEdNINGSVATEN .....c.iiiiiieiee e 358 652 10,9 242 090 116 562 33
222 Undertay, T-skjorter, sokker, stramper, luer, votter, etc........... 38 786 1,2 25105 13 681 35
225 Sports- 0g fritidsklaer ... 315783 9,6 214 547 101 236 32
@vrige bekledningsvarer 4083 0,1 2438 1645 40
240Varer for sport og fritid (unntatt bekledningsvarer).............c.......... 1209 668 36,9 784 457 425211 35
241 Vinterutstyr for sport og fritid (ski, snowboard, skeyter,
Kjelker, PUIKEr 0.1) wuviiiiii e 280 598 8,5 183173 97 425 35
242 Sykler 0g syKKEIULSEYT......oooviiiiiiiic e 544 757 16,6 353 441 191 316 35
243Var-, sommer- og hgstvarer for sport og fritid
(ikke nevnt annet sted).........cocoviiiviiiiiiiee e 142 568 4,3 87 785 54 783 38
244 Fiskeutstyr for sport og fritid (stenger, sneller, teiner, garn o.l.) 44 258 1,3 28 666 15592 35
245V3APeN, aMMUNISJON....cuuiiiiiieeeeiie et 26 950 0,8 17 683 9267 34
246 Propan- og campingutstyr (telt, soveposer, sekker, o.l.)........... 59 546 1,8 40 259 19 287 32
247 Sjesportutstyr (dykkerutstyr, redningsvester, seilbrett, kanoer o.1.) 42 621 1,3 29 442 13179 31
248Trim- 0g VektlgfterutStyr .......c.ooviiiiiiceecce 11463 0,3 7 062 4 401 38
250 Andre varer for sport og fritid .............cccooviiiiiii 56 907 1,7 36 946 19 961 35
710Kjeretay og utstyr, drivstoff og brensel 582 574 17,7 463 405 119 169 20
722 Fritidsbater........ocooviiiiiii 211098 6,4 183 816 27 282 13
723 BATULSTYT 1ot 160 058 4,9 115 181 44 877 28
724 Pahengsmotorer og andre batmotorer.............cocvvevveiiieene 93072 2,8 80 530 12 542 13
@vrige kjeretay og utstyr, drivstoff og brensel.. 118 346 3,6 83 878 34 468 29
819Leker, hobbyartikler, formingsmateriell .. 751765 22,9 437 474 314 291 42
DVIIGE VATET .ottt 290 151 8,8 190 282 99 869 34

Naering 52.484: Butikkhandel med blomster og planter

LAl e 2777 044 100,0 1598 406 1178 638 42
270Serviser, pynte- og utstyrsvarer (unntatt kjgkkenutstyr).... 81906 2,9 46 039 35867 44
828Blomster, planter, busker ...........cccooiiii 2 559299 92,2 1469 963 1089 336 43
831 GJ@ANING O SAVATET ..eviiiiiieii ettt 57 524 2,1 33779 23745 41
DIVIIGE VATEE .ot 78 315 2,8 48 625 29 690 38
Naering 52.485: Butikkhandel med datamaskiner, kontormaskiner
og telekommunikasjonsutstyr
LAl e 2167 232 100,0 1598 580 568 652 26
510TV, musikkanlegg, video-, satelitt- og kommunikasjonsprodukter,
fotoutstyr, data 0g MUSIKK ...........oocooiiiiiiiiiii 1736428 80,1 1325760 410 668 24
521 Datamaskiner med tilbeher, programvare...........cccccccooiiinn. 920 676 42,5 749 139 171 537 19
528Mobiltelefoner med UtStyr ........ccooeeiiiiiiiii 393 963 18,2 268 639 125 324 32
529Telefaks med utstyr ............ 54 683 2,5 44 554 10 129 19
530Kopimaskiner med utstyr 193172 8,9 158 135 35037 18
@vrige varer og utstyr til radio, video, satellitt- og
kommunikasjonsprodukter, foto, data og musikk.......................... 173934 8,0 105 293 68 641 39
816 Skrivemateriell og kontorrekvisita ...........cccoooveveiiiiiiiiiiiiiicce 317 079 14,6 191 834 125 245 39
DVIIGE VATET .ottt 113725 5.2 80 986 32739 29

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.
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Tabell B3 (forts.). Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter naeringsundergrupper og varegrupper

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste'
Varehovedgrupper
Prosent- Prosent av
1 000 kr 1000 kr 1000 kr salgs-
andel .
inntekter
Naering 52.486: Butikkhandel med tapeter og gulvbelegg
LA e 521111 100,0 323123 197 988 38
BA0TEKSHIVAIET .....oiiiii i 174 207 33,4 102 405 71 802 41
344Tepper (gulv), lepere ......... 139 130 26,7 81571 57 559 41
@vrige tekstilvarer.............. 35077 6,7 20834 14 243 41
610Byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper-....... . 344 409 66,1 219 094 125 315 36
614 Parkett- 0g treguIV ......oo.oiiiiiii 69 785 13,4 47 907 21878 31
616Veggbelegg (vinyl, papir, tekstil, overmalbar tapet, etc.).......... 31922 6,1 20986 10 936 34
617 Gulvbelegg (vinyl, linoleum, kork, etc.).........cccccoevene. 118 897 22,8 68 637 50 260 42
622 Lim, fugemasse, sparkel, etC. ..........coooviiiiiiiiiiii 7 642 1,5 4517 3125 41
623Maling og lakkprodukter ...........ccccooviiiiiiiiiii 101 548 19,5 67 804 33744 33
624 Verktay og redskap for maling, tapetsering o.l. ......cccoceeeie 8 059 1,5 4 867 3192 40
@vrige byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper ....... 6 556 1,3 4376 2180 33
DVIIGE VATEE ..o 2 495 0,5 1624 871 35
Naering 52.487: Butikkhandel med tepper
LA e 158 408 100,0 93765 64 643 41
340Tekstilvarer 105578 66,6 61601 43 977 42
344 Tepper (gulv), lgpere 100 438 63,4 58 477 41 961 42
@vrige tekStilvarer. ..o 5140 3,2 3124 2016 39
610Byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper................ 51 000 32,2 30 796 20 204 40
DVIIGE VATET ..ttt 1830 1,2 1368 462 25
Naering 52.489: Butikkhandel ikke nevnt annet sted
LAl 2 846 375 100,0 1950 178 896 197 31
110Naerings- og nytelsesmidler...........coooiiiiiiiiiiiii 18 644 0,7 13558 5 086 27
220Bekledningsvarer .........cccovviiiiiiii e 174 788 6,1 88 544 86 244 49
240Varer for sport og fritid (unntatt bekledningsvarer) 304 066 10,7 207 140 96 926 32
260Kjgkkenutstyr (unntatt serviser og elektriske husholdningsapparater) 39525 1,4 25217 14 308 36
270Serviser, pynte- og utstyrsvarer (unntatt kjgkkenutstyr).................. 419 947 14,8 239385 180 562 43
BA0TEKSHIVAIET ... .o 150 273 5,3 98 497 51776 34
610Byggevarer, fargevarer, beslagvarer og hageredskaper-... 75 547 2,7 48 681 26 866 36
710Kjaretay og utstyr, drivstoff og brensel............ccooiiiiiiiiiiin 882 375 31,0 758 062 124 313 14
725Fyringsolje 0g -parafin.......cccoooioiiiii 698 107 24,5 601 337 96 770 14
@vrige kjeretay og utstyr, drivstoff og brensel. 184 268 6,5 156 725 27 543 15
819Leker, hobbyartikler, formingsmateriell..... 102 209 3,6 64 897 37 312 37
829Kjzeledyr og artikler for kjeeledyr ........... 173792 6,1 111 965 61827 36
DVIIGE VATET .ottt 505 209 17,7 294 232 210977 42
Naering 52.501: Butikkhandel med antikviteter
LA 128 040 100,0 67 586 60 454 47
825 Antikviteter 68 049 53,1 44 015 24 034 35
VIIGE VATET ..ttt 59 991 46,9 23571 36 420 61
Naering 52.502: Butikkhandel med brukte klaer
LAl 82 298 100,0 18738 63 560 77
2T0SKOBY 1ot 2 955 3,6 689 2 266 77
220BekIEANINGSVATET ...ttt 73593 89,4 17 580 56 013 76
VTG VATET ..ttt 5750 7.0 469 5281 92
Naering 52.509: Butikkhandel med brukte varer ellers
LAl 157 236 100,0 88 178 69 058 44
310Mgbler ... 27 872 17,7 16 196 11676 42
817 Baker 6 582 4,2 3048 3534 54
825 Antikviteter . 35477 22,6 19 204 16 273 46
DVIIGE VATET ..ttt 87 305 55,5 49 730 37575 43

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.
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Tabell B3 (forts.). Salgsinntekter, varekostnad og bruttofortjeneste, etter naeringsundergrupper og varegrupper

Solgte handelsvarer

Salgsinntekter' Varekostnad' Bruttofortjeneste'
Varehovedgrupper
Prosent- Prosent av
1 000 kr 1 000 kr 1 000 kr salgs-
andel )
inntekter
Naering 52.611: Postordrehandel med bredt vareutvalg
LAl e 213 551 100,0 96 678 116 873 55
Naering 52.612: Postordrehandel med tekstiler, utstyrsvarer,
klaer, skotay, reiseeffekter og leervarer
LA 1337992 100,0 812 233 525759 39
220BeKIEdNINGSVATET ...t 1079 870 80,7 641 762 438 108 41
DVIIGE VATET .ottt 258 122 19,3 170 471 87 651 34
Naering 52.613: Postordrehandel med belysningsutstyr, kjekken-
utstyr, mgbler og innredningsartikler
A s 75169 100,0 21622 53 547 71
Naering 52.614: Postordrehandel med elektriske husholdnings-
apparater, radio, fiernsyn, plater, kassetter og
musikkinstrumenter
LAl s 237 581 100,0 155714 81 867 34
510TV, musikkanlegg, video-, satelitt- og kommunikasjonsprodukter,
fotoutstyr, data 0g MUSIKK ..........cocooviiiiiiiiiiii 228 629 96,2 149 097 79 532 35
DVIIGE VATET ..ttt 8952 3,8 6617 2 335 26
Naering 52.615: Postordrehandel med bgker, papir, aviser og blader
LAl e 256 888 100,0 86 492 170 396 66
Bl 7 BBKEr e 233900 91,1 70979 162 921 70
DVIIGE VATET oottt 22988 8,9 15513 7 475 33
Naering 52.619: Postordrehandel med annet spesialisert vareutvalg
LA s 452 416 100,0 232 836 219 580 49
Naering 52.620: Torghandel
LA s 102 501 100,0 62 123 40378 39
Naering 52.630: Detaljhandel utenom butikk ellers
LA s 388 641 100,0 235413 153 228 39
110Neaerings- og nytelsesmidler 169 820 43,7 117 499 52 321 31
Gvrige varer — .....ococveceeiiennne 218 821 56,3 117914 100 907 46

'Tallene er eksklusive merverdiavgift.
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